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Foreningen Music Export Denmark (MXD) blev stiftet i 2005
og har til formal at understgtte internationalisering
og eksport af dansk professionel populeermusik®’.
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1. MXD’s Mission
Det er s8ledes MXD’s mission:

At medvirke til at sge eksporten af dansk
professionel populeermusik.

At styrke b&de den kunstneriske udvikling og
forretningsgrundlaget for danske kunstnere og
musikselskaber ved:

¢ At udbygge netveerkene og styrke
samarbejdet mellem danske kunstnere/
musikselskaber og udenlandske kunstnere/
musikselskaber/medier.

¢ At medvirke til en professionalisering af den
danske musikbranche®? ift. musikeksport.

2. Musikeksportens betydning
for dansk musik

For mange danske kunstnere er indtjeningen fra
udlandet nedvendig for at skabe en bzeredygtig
gkonomi under deres erhverv.

Hertil kommer, at udviklingen af ny dansk musik
er blevet en kreativ proces, der i hgj grad finder
sted med partnere i en global veerdikaede. Hvilket
er vigtigt at understatte, da det styrker dansk musik
bade kvalitativt og konkurrencemaessigt.

Hvis dansk musik ikke har et hgjt internationalt
niveau, hvilket dansk musik kun kan f& ved at sam-
arbejde med de bedste kunstnere og selskaber i
andre lande, stér vi svagere i konkurrencen med
udenlandsk musik.

Dette geelder bade i relation til dansk musiks
konkurrenceposition p8 eksportmarkederne og
hjemme i Danmark. For megen af konkurrencen
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foregar nu ligeledes p& et globalt niveau; Ny musik
er blevet globalt tilgeengelig p& udgivelsesdagen via
streamingplatforme som fx Spotify, sociale medier
og YouTube, hvor mange musikforbrugere i dag
opdager ny musik. Digitaliseringen har séledes gjort
udbuddet gjeblikkeligt og sterre end nogensinde.

S& nér en kunstner som fx M@ har succes i
udlandet og i de globale distributions- og medie-
kanaler, er det ogs8 med til fastholde det hjemlige
publikum omkring hendes musik. Ligesom det
aspirerer unge talenter til at sestte haje karrieremal
og er med til at styrke et dansk kulturfeellesskab
omkring vores egen musik.

3. MXD’s strategi

MXD’s strategi for perioden 2019-2022 definerer
tre hovedopgaver, som skal medvirke til at
realisere organisationens mission:

3.1. Eksportstotte

Danske kunstnere og musikselskaber kan sage
MXD om statte til b&de egne eksportprojekter og
til deltagelse i MXD’s eksportprojekter i udlandet.

MXD foretager som sddan ikke en vurdering af
musikkens kunstneriske kvaliteter, men fokuserer
p&, om der er et marked for musikken. En ansgg-
ning vurderes s8ledes p& projektets forretning-
smaessige vaekstpotentiale.

3.2. Internationale projekter

Ved siden af den direkte finansielle og
raddgivningsmeessige statte til branchen er MXD
selv engageret i eksportfremstad (enten som
projektejer eller medproducent), der blandt andet
har falgende formal:
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* At praesentere nye danske talenter for
den lokale musikbranche, medierne og
musikforbrugerne p8 eksportmarkederne.

¢ At styrke samarbejdet mellem danske og
udenlandske musikselskaber og kunstnere
omkring skabelse og afseetning af ny dansk
musik til det globale musikmarked.

e At styrke danske kunstneres og
musikselskabers internationale netveerk og
eksportkompetencer.

3.3. Evaluering, analyse og videndeling

MXD’s tredje hovedopgave spaender over en
reekke forskellige aktiviteter:

¢ PR-aktiviteter.

¢ Videreudviklingen af MXD’s databaser, der er
fundamentet for MXD’s "Market Intelligence
System”, som indsamler data fra sé&vel interne

som eksterne kilder - fra MXD’s netveerk og fra
evalueringerne af badde MXD’s og musikbranchens
eksportprojekter.

¢ Produktion af cases, markedsrapporter, know
how-artikler etc.

¢ Videndeling og kompetenceudvikling pa
grundlag af ovennasevnte data, hvilket sker via
seminarer, orienteringsmeader, individuel sparring
og artikler p& MXD.dk
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01

Dvs. rock- og popmusik og
deres beslagtede genrer, der
i en gkonomisk betragtning
kan kategoriseres som den
markedsbaserede musik - dvs.
musik, som i hgj grad eksisterer
pa markedsvilkar, og som i
storre eller mindre omfang
har kommercielt drevne
forretningspartnere omkring
sig, fx en manager, booking
agent, forlag og label.

02

Musikbranchen defineres som
dem, der arbejder med og
omkring musikkens skabere og

udgvere.


https://mxd.dk/wp-content/uploads/2020/07/MXDs-Strategi-for-perioden-2019-2022.pdf
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Aktiviteten under de tre
hovedopgaveri 2020

| det fglgende beskrives aktiviteten under de tre hovedopgaver i 2020,
med en raekke eksempler pa hvilke resultater de har genereret.



MUSIC EXPORT
DENMARK

1. Eksportstotte

Danske kunstnere og musikselskaber kan sege
MXD om statte til eksportprojekter via tre puljer,
som finansieres via Kulturministeriets &rlige tilskud
til MXD og musikbranchen selv®:

01
Eksportstette til markedsudvikling.

02
Dynamisk eksportsteatte til unikke
markedsmuligheder.

03
Eksportstette til branchefolk.

Herudover kan der sgges om statte via
en fjerde pulje, som finansieres via Kodas
Kulturelle Midler og musikbranchen selv:

04
Eksportstatte til branchefolk - sangskrivning.

Laes mere om alle fire puljer

(herunder formal, vurderingskriterier og MXD’s
uddelingspolitik) her:

mxd.dk/eksportstoette
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1.1. Det bogforte resultat (Arsrapporten 2020) for de fire stottepuljer

Det samlede bogferte resultat for 2020 blev:

Pulje Resultat Budget

1. Eksportstette til 1.412.274

markedsudvikling

2. Dynamisk eksportstatte til 322179

unikke markedsmuligheder

3. Eksportstgtte til branchefolk 38.476

Ubrugte midler fra tidligere &rs - 42.896

tilsagn

lalt 1.730.033 1.800.000
4. Eksportstette til branchefolk - 16.363 0
sangskrivning

Ubrugte midler fra tidligere &rs - 5.867

tilsagn

lalt 10.496 180.000

Resultatet for pulje 1.-3. blev alts& 69.967 kr.
mindre end planlagt.

MXD’s bestyrelse og ledelse finder resultatet
tilfredsstillende - faktisk bedre end forventet.

Efter den fgrste nedlukning pga. Covid-19
nedjusterede MXD budgettet til eksportstatte fra
1,8 til 1,45 mio. kroner, hvilket MXD orienterede
Slots- og Kulturstyrelsen om d. 25. marts 2020.

Det var MXD’s analyse, at mens mulighederne
for at rejse og optreede live muligyvis ville veere
steerkt begreensede i resten af 2020, burde man

kunne forvente et usvaekket eller gget forbrug af
indspillet musik (via fx Spotify, radio og TV), nér
verdenen lukker ned.

MXD forventede derfor, at dette ville med-
fore et sget behov for eksportstatte til PR,
markedsfering, radio og playliste plugging af
danske kunstnere i udlandet for at fastholde/age
kunstnernes indteegter af den indspillede musik -
men dog stadig et samlet fald i efterspgrgslen pé
eksportstatte i 2020.

MXD havde séledes fokus p& at identificere og
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https://mxd.dk/eksportstoette/
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formidle gode digitale muligheder til branchen.

Den 15. april 2020 bragte MXD fx en artikel
om, hvordan Maximillian med statte fra MXD til
en social mediekampagne (Facebook, TikTok) var
brudt igennem p4 Filippinerne:

https://mxd.dk/mxd-viden/maximillian-vejen-til-

det-globale-streaming-publikum-begyndte-paa-
filippinerne/

P& baggrund af erfaringerne fra blandt andet
Maximillian-casen 8bnede MXD den 5. maj 2020
op for flere stattemuligheder til produktion

og spredning af indhold p8 sociale medier,
YouTube etc. (dvs. content marketing) mélrettet
musikforbrugere i udlandet:

https://mxd.dk/arkiv/2020/eksportstoette-til-
music-content-marketing/

MXD s8 i 2020 en stor omstillingsevne og
kreativitet hos flere danske kunstnere og
musikselskaber og kan fremhaeve mange
spaendende og vellykkede cases fra &ret. Se
udvalgte eksempler i afsnit 1.5.4.

Samlet set endte maengden af muligheder
indenfor online markedsfgring alts8 med at mod-
svare et dramatisk fald af live-aktiviteter malt pa
stottekroner.

Mht. den fjerde pulje valgte MXD og DPA i
lzbet af 2020 at seette denne i bero indtil videre.
MXD har efterfelgende tilbagefart de ubrugte
midler fra puljen til DPA.
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1.2. Det planlagte, realiserede og estimerede resultat

Eksportstetten bogferes i det regnskabsar, hvor den er blevet bevilliget. En del projekter afvikles imidlertid
(enten helt eller delvist) &ret efter. Disse projekter star opfart som skyldige bevillinger i &rsregnskabet. Og
stotten udbetales farst, nér projektet er blevet feerdigafviklet.

| 2020 blev der bevilliget som fglger (dato for udtraek: 2. juni 2021):

Ansggninger Tilsagn % Heraf Bevilliget
annulleret eksportstotte

104 stk.

1.650.230 kr.

9 stk. 7 stk. 78% O stk. 322.028 kr.
28 stk. 23 stk. 82% 4 stk. 62.948 kr.
141 stk. 96 stk. 68% 7 stk. 2.035.207 kr.

Udbetalt Varians: Manglende Estimat, % af
eksportstotte Annullerede betalinger eksportstotte bevilliget
eller mindre ialt
omkostningstunge

afviklede projekter.

1.016.294 kr.

273.336 kr. 387.352 kr. 1.404.646 kr. 85%

126.896 kr. 5133 kr. 190.000 kr. 316.896 kr. 98%
39.686 kr. 23.262 kr. O kr. 39.686 kr. 63%
1.182.876 kr. 301.731kr. 577.352 kr. 1.760.228 kr. 86%

Der blev alts8 bevilliget eksportstatte for i alt
2.035.207 kr. i 2020.

mindre stettekreevende) end planlagt, hvilket
resulterer i en varians p8 minus 301.731kr. i
forhold til det bevilgede.

Der mangler endnu at blive udbetalt 577.352 kr.
af den bevilgede statte (fordelt pa 13 tilsagn), hvilket

Nogle projekter er som vanligt blevet aflyst og
andre mindre omkostningstunge (og dermed
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https://mxd.dk/mxd-viden/maximillian-vejen-til-det-globale-streaming-publikum-begyndte-paa-filippinerne/
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er omkring 300.000 kr. mere end i tidligere &r.
Dette skyldes, at det selvsagt har veeret ngdven-
digt at forskyde tidsplanen for en del projekter
pga. Covid-19. Herudover har mange markeds-
faringsprojekter ofte en laengere projektperiode,
og der blev i 2020 givet tilsagn til flere projekter,
der forst slutter i andet-tredje kvartal i 2021.

Udbetales de skyldige bevillinger fuldt ud
bliver det endelige resultat falgeligt: 1.760.228 kr.
minus 42.896 kr. (ubrugte midler fra tidligere ar) =
1.717.332 kr.

1.3. Resultatet ift. tidligere ar (pulje 1-2)

Eksportstetten bevilget via puljerne
”Eksportstotte til markedsudvikling”

og ”Dynamisk eksportstotte til unikke
markedsmuligheder” kan anvendes til de
samme aktivitetstyper, der kan inddeles i to
hovedgrupper:

* “live-aktiviteter” - koncerter, showcases etc.
 "andre markedsferingsaktiviteter” - kgb af
PR-bureauydelser, radio og playliste plugging,
annoncering, SoMe- og content-markeds-
fering etc.

Data fra disse puljer kan derfor uden problemer
sammenteaelles. Og da de tilsammen udger
sterstedelen af den bevilgede eksportstatte (97%
i 2020) giver det mening at fokusere pa disse to
puljer i afrapporteringen.

Nedenfor ses de samlede tal for pulje 1og 2'i
2020 og de fire foreg8ende ar:

AKTIVITETER 2020
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felgende antal lande:

De forelgbige delresultater under pulje

1092

Praemisser
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Pulje1og 2 2016 2017 2018 2019 2020
1. Antal tilsagn 110 stk. 99 stk. 119 stk. 83 stk. 73 stk.
2. Antal tilsagn excl. de aflyste projekter 106 stk. 97 stk. 116 stk. 81 stk. 70 stk.
3. Bogfert eksportstette til disse 1.950.311 kr. 1.800.693 kr. 1.697.217 kr. 1.632.471 kr. 1.734.453 kr.
projekter (dvs under pulje 1-2) i kr.
4. Simpelt gennemsnit 17.730 kr. 18.188 kr. 14.262 kr. 19.668 kr. 24.778 kr.
(reekke 3/ raekke 1) i kr.
5. Antal bands, som har faet et eller flere 68 66 69 56 61
tilsagn
6. Stotten blev givet til aktiviteter i 26 lande 30 lande 31lande 30 lande 38 lande

7. Antal projekter evalueret og afregnet 103 stk. 92 stk. 109 stk. 75 stk. 57 stk.
pé& opgerelsestidspunktet

8. Der mangler at blive evalueret for 6% 15% 6% 1% 33%
felgende belgb (i % af det bogferte res.)

Eksportstotten er pa opgorelsestids-

punktet blevet anvendt til at realisere

felgende aktivitet:

9. Antal liveaktiviteter 441 stk. 334 stk. 375 stk. 269 stk. 121 stk.
10. Anvendt stotte pa live i procent af 87% 80% 72% 75% 49%
det samlede stottebelob

11. Antal markedsferings- 121 92 106 58 148
aktiviteter (stk. eller starre kampagner)

12. Anvendt stotte pd markedsfering i 13% 20% 28% 25% 51%

procent af det samlede stattebelab

Fortsaettes pa naste side




MUSIC EXPORT EVALUERINGSRAPPORT DEL 2
DENMARK AKTIVITETER 2020
Eksportstotten er pa opgorelses- 2016 2017 2018 2019 2020
tidspunktet blevet anvendti felgende
lande (Top 5):
1. UK (28%) USA (23%) Tyskland (27%) Tyskland (26%) Tyskland (31%)
2. USA (27%) Tyskland (18%) Holland (18%) UK (19%) USA (19%)
3. Tyskland (11%) UK (17%) USA (17%) USA (9%) UK (8%)
4. Norge (6%) Norge (13%) UK (14%) Japan (8%) Norge (5%)
5.

Frankrig (4%)

Holland (4%)

Norge (4%)

Holland (7%)

Frankrig (2%)

Anvendt stotte i Europa: Ca. 68%

Ca. 68%

Ca.76% Ca. 80% Ca. 60%

En tydelig tendens kan leeses ud af tabellen ovenfor, som
ogsé blev beskrevet i sidste ars evaluering, og som fortsaetter
med gget styrke i 2020:

MXD har siden 2017 bevilget mere stotte til aktiviteter
vedrgrende “anden markedsfering” (reekke 12.) af danske kunst-
nere p8 eksportmarkederne, hvorved stgtteandelen til “live-akti-
viteter” (linie 10.) er faldet tilsvarende.

Denne udvikling synes efter MXD’s vurdering at veere en
generel trend; MXD har i de sidste fire &r modtaget og prioriteret
flere projekter, som helt eller delvist (man kan sege om begge
dele i samme ansagning) vedrarer markedsfgringen. Det er en
vigtig trend, som belyses mere i afsnit 1.5.

| 2020 var der ikke overraskende et markant hop i invest-
eringerne i markedsfering. Mens live-musikken 18 stille, sgede
den danske musikbranche og MXD markedsferingsindsatsen
(specielt online) for at sikre, at de danske kunstnere forblev
relevante i den internationale konkurrence og for at maksimere
indteegterne af den indspillede musik.

Det ses séledes, at statten til markedsfaringsaktiviteter blev
fordoblet i 2020; fra 25% af de samlede stgttemidler i 2019 til
51% i 2020. Mens stgtten til liveaktiviteter faldt tilsvarende; fra
75% i 2019 til 49% i 2020.

Dette har en afledt effekt:

Set ud fra en simpel gennemsnitlig betragtning har stetten
pr. tilsagn veeret hajere i &r. En stor del af forklaringen

kan henfgres til ovenneevnte tendens; MXD’s statte-

engagement til en kunstners liveaktivitet sker ofte fortlebende
over flere ansggninger og tilsagn. Derimod er en del
markedsfaringsfremsted samlet i en enkelt starre ansagning.
Fortseetter denne trend kan det derfor forventes, at gennem-
snittet fortsat vil stige - eller udtrykt p& en anden méde: At
eksportstatten vil blive fordelt p8 et faerre antal tilsagn.

Note: Mht. til opgerelsen af antallet af markedsfagringsaktiviteter,
skal det bemeerkes, at dette tal som udgangspunkt er mindre
preecist end antallet af liveaktiviteter. Sidstneevnte kan

angives meget preecist og konsistent af ansggeren, nemlig
koncert for koncert. Derimod varierer det, hvorledes antallet

af markedsfaringsaktiviteter angives i ansggningen (og
evalueringen). Nogle angiver en hel kampagne som en enkelt
aktivitet, mens andre gér leengere ned i aktivitets-hierarkiet og
medtager mange eller samtlige delaktiviteter. Det er derfor mest
brugbart at analysere p8 andelen af stgttekroner.

INDHOLD
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1.4. Evalueringen af de individuelle
eksportstottede projekter

Evalueringsmodulet i MXD’s it-system omfatter
bl.a. en opgearelse over projektets afkast, som
udfyldes af stgttemodtageren. | bilag A ses en
kopi af evalueringsskemaet.

Branchens evalueringer giver ikke blot en
indikation af afkastet af eksportstgtten, men er
MXD’s vigtigste datakilde til trends, markeds-
muligheder, hvilke selskaber og festivaler i udland-
et, som har skabt gode resultater for dansk musik,
hvilke veerktejer der virker eller ikke osv. Dette har
gennem &rene sdledes veeret et staerkt fundament
for MXD’s r&dgivning samt de taktiske og strate-
giske beslutninger ift. MXD’s projekter og den
overordnede strategiske retning.

| det felgende diskuteres disse datas palide-
lighed og validitet kort.

Reliabilitet
Der er et stort selvregulerende incitament
indbygget i evalueringerne til at veere praecis og
omhyggelig i afrapporteringen, idet mange af
de resultater og nye muligheder, som et givent
projekt skaber, er noget, som stattemodtagerne
pé et senere tidspunkt muligvis vil sege om statte
til. Det vil alts8 veere kontraproduktivt at overdrive.
Dette ses ogsé i den kvalitative del af evalu-
eringen, hvor mange uddyber resultaterne detal-
jeret (ift. aftalernes indhold, involverede personer
etc.). Ud over at forventningsafstemme ift. frem-
tidige ansggninger, har stgttemodtagerne ogsé
et staerkt incitament til at preesentere muligheder
og problemer s8 praecist som muligt for at kunne
udnytte MXD’s gvrige ressourcer optimalt (rad-
givning, pressearbejdet, lsbende kontakt med den
internationale musikbranche og medier, MXD’s
networking-arrangementer og fremstad).
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Som nzevnt i forrige afsnit er der p& nuveeren-
de tidspunkt en svaghed i, hvordan markeds-
feringsaktiviteterne registreres (nogle angiver en
hel kampagne som en enkelt aktivitet, mens andre
gdr leengere ned i aktivitets-hierarkiet og med-
tager mange eller samtlige delaktiviteter), hvorfor
totaler og trends har en svag konsistens og ikke
bor sté alene i analyser og evalueringer.

Styrke og validitet set ift. markedsudviklingen
Evalueringer af eksportstettede projekter
indsendes 1 méned efter projektets afslutning.

En del af resultaterne vil i mellemtiden farst
materialisere sig, efter de deltagende bands og
branchefolk har indsendt deres evalueringer. Der
vil alt andet lige derfor vaere en del resultater, som
aldrig bliver registreret.

1.5. MXD’s vurdering af arets resultat og
den overordnede udvikling

1.5.1. Musikeksportens overordnede udvikling

Dansk musik har gennem de sidste 10 &r veeret
preeget af en stor internationalisering. MXD har
i tidligere evalueringer, interviews m.m. séledes
lebende beskrevet vores observationer p8
felgende vis:

e at eksporten har veeret i kraftig veekst.

e at der &r for &r er flere danske kunstnere

og musikselskaber, der arbejder pa
eksportmarkederne og med kolleger p& disse
markeder.

e at udover nogle meget store gennembrud
med globale hits, s& er udviklingen i den
danske musikeksport meget bredt funderet,
dvs. den sker inden for mange genrer/
sub-genrer og omfatter sdvel de udgvende
(bands/artister) som de skabende kunstnere
(producere/sangskrivere).

Sidstnaevnte pointe betragter MXD som en

stor styrke og et udtryk for, at udviklingen i den
danske musikeksport er meget sund, idet et bredt
fundament styrker b&de innovationen i dansk
musik og vores konkurrenceposition over for
udlandet:

Ingen kan forudse, om en sang bliver det
neeste store hit. Stilarter, sounds og trends er i evig
beveegelse. Stillet over for denne uforudsigelighed
er det alt andet lige en stor styrke, n8r dansk musik
udvikler sig og har en international gennemslags-
kraft inden for mange scener. | nogle &r vil visse
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danske kunstnere og musikalske udtryk ramme
eksportmarkederne mere effektivt end andre.
Men deres internationale succes er en katalysator
for udviklingen af dansk musiks evrige scener og
de danske musikselskaber, hvilket betyder, at flere
og flere arbejder med det hgjeste internationale
niveau som en méalestok og naturlig ambition,
hvorved veeksten i dansk musik breder sig som
ringe i vandet.

Og som naevnt i del 1, afsnit 2: udviklingen
styrker de danske kunstneres konkurrenceposition
sével i udlandet som hjemme i Danmark. Musikfor-
brugerne har via fx Spotify, YouTube og de sociale
medier i dag adgang til et enormt globalt musik-
udbud. Hvis dansk musik ikke har et hgijt inter-
nationalt niveau veelger ogsé danskerne at lytte til
og g4 til koncerter med udenlandske kunstnere p&
de danske spillesteder og festivaler.

1.5.2. Udviklingen i eksportindtagterne

Ifalge branchestatistikken “Dansk
Musikomseetning” omsatte den danske
musikbranche for 9,7 milliarder i 2019 - en
stigning p& 9 procent i forhold til 2018.

Musikeksport udgjorde 11 % af den samlede
omsaetning i 2019 svarende til 1 milliard kroner.
Omsaetningen pé dette omréde steg med 18 % i
forhold til 2018. | perioden 2015-2019 er ekspor-
ten vokset p8 67 %.

| 2020 forsvandt sterstedelen af omsaetningen
pa liveomradet. Det betyder, at selvom ikke alle
indteegtsomrader er lige hardt ramt af corona-
krisen, vil den massive nedgang i indteegter fra
liveomradet saette et massivt negativt preeg pa
den samlede indteegt i ba&de 2020 og 2021 for
dansk musik, inkl. musikeksporten. Det forventes,
at “Dansk Musikomseetning 2020” kommer pa
gaden medio 2021.

10 / 46


https://mxd.dk/vidensbank/dansk-musik-var-fortsat-i-vaekst-i-2019-men-saa-kom-corona/
https://mxd.dk/vidensbank/dansk-musik-var-fortsat-i-vaekst-i-2019-men-saa-kom-corona/

MUSIC EXPORT

EVALUERINGSRAPPORT

DENMARK AKTIVITETER 2020

1.5.3. Resultatet og udviklingen i 2020

Som neevnt i afsnit 1.1. blev det gkonomiske
resultat for MXD’s tre eksportstattepuljer bedre,
end hvad MXD fgrst havde frygtet, umiddelbart
efter at Danmark og resten af verdenen blev
lukket ned i marts 2020. Resultatet ramte det
oprindelige budget (der var lagt i 2019 og alts8 fer
Covid-19) med 96 procents ngjagtighed.

P& MXD’s webside findes en opggrelse over,
hvilke af musikbranchens projekter, som har faet
bevilget eksportstgtte fra MXD.

Direkte link

Efter marts méned har liveaktiviteten selvsagt
veeret enten helt nedlukket eller steerkt reduceret.
Ligesom flere af de starre tours er blevet rykket

til efteréret 2021 og frem. Dette har ramt de
kunstnere, hvis karriereudvikling og repertoire er

steerkt forankret i en live-fremfarelse, meget hardt.

Modsat er arbejdet i de digitale kanaler blevet
@get markant og har s8ledes accelereret trenden
med stigende investeringer i markedsfgring (spe-
cielt online), der beskrives i afsnit 1.3.

Denne og en anden trend uddybes nedenfor.

Digitaliseringens indflydelse pa medie- og
musikforbruget

Den ggede investering og eksportstatte til
markedsferingsaktiviteter kan i hgj grad henfares
til en markant trend: at mange musikforbrugere

i dag opdager og forbruger musik p& en anden
made end tidligere. Radioen har mistet lyttere

til Spotify og de andre streamingtjenester. Og
det ses endvidere, at omtaler i en reekke andre
traditionelle medier som musiktidsskrifter, aviser
og senest musikblogs rammer visse segmenter
meget ringe. Iseer blandt de yngre malgrupper er

der mange, som primeert opdager ny musik via de
sociale medier og youtube. Ift. disse forbrugere
vil en kunstner, der ikke ogs& lever p& de sociale
medier, ganske enkelt ikke eksistere. Kunstnere og
musikselskaber bruger derfor store ressourcer pé
at producere indhold til de sociale medier, der kan
fastholde eksisterende og skabe nye fans. Dette
er en udvikling, der er accelereret over de seneste
tre &r, og som ses tydeligt i ansggningerne til
MXD.

Musikmarkedet er blevet mere fragmenteret
Ovennevnte udvikling har gjort markedet meget
fragmenteret - bade ift. hvordan forskellige
segmenter gnsker at forbruge musikken p8, og i
hvilke af disse formater det lykkes at etablere en
kunstner. Tidligere ville en succesfuld kunstner
i hgjere grad veere til stede i alle mediekanaler
(radio, TV, trykte medier osv.) og blive forbrugt
via samtlige formater (vinyl/CD, live etc.). |

dag ses det, at en kunstner kan have succes

pa streamingtjenesterne og de sociale medier,
mens kunstneren i meget lille grad mader sit
publikum via live koncerter. Eller det omvendte
kan veere tilfeeldet. Det ses fx ogsé8, at succes
pa radio ngdvendigvis ikke medfarer succes pé
streamingtjenesterne.

Ift. 2020 kan det konkluderes, at kunstnere
som har haft en steerk online gennemslagskraft,
og som har veeret meget agile markedsferings-
maessigt, har klaret sig bedst og er blevet priori-
teret af musikselskaberne, i en tid hvor liveaktivi-
teten har ligget stille eller veeret staerkt reduceret.

Den stigende digitalisering byder p4 savel
udfordringer som veekstmuligheder for dansk
musik. | neeste afsnit gives nogle eksempler pa
sidstneevnte.

DEL 2 INDHOLD

1.5.4. Cases fra 2020
MXD s8 i 2020 en stor omstillingsevne og
kreativitet hos flere danske kunstnere og
musikselskaber ift. markedsfaringen og
udnyttelsen af de digitale kanaler - med henblik
p4 at sikre, at kunstnerne forblev relevante i den
internationale konkurrence og for at maksimere
indteegterne af deres indspillede musik.

P& nzeste side listes en reekke eksempler pé
projekter, som MXD har stgttet, med link til leeng-
ere case beskrivelser p& MXD.dk.
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Case
Maximillian og Stellar Music

Artisterne Maximillian og Scarlet Pleasure er begge
i hus hos management agenturet Stellar Music,
som er startet af Lasse Persson og Morten Winther.
Stellar Music forstod at behandle en pludselig
interesse fra Filippinerne, der opstod omkring
singlen “Beautiful Scars”, hvilket resulterede i
opbygningen af det nye marketingbureau Stellar
Trigger Marketing. Her arbejder de med at
promovere musik fra hele verden til det filippinske
marked, p& en made der har vist sig uhyre effektiv,
hvis man vil skabe en global karriere for en artist.
Stellar Music arbejder desuden med influ-
encermarketing via for eksempel det sociale
medie TikTok p8 en mé&de, der adskiller sig
markant fra de gaengse strategier. | stedet for at
vurdere en influencer p8 antal af felgere og data
ift. potentielle eksponeringer, kigger de p& influ-
encernes profiler, indhold og image og parrer dem
med artisterne, nér der er et passende match. De
ser influencers som kreatgrer og giver dem frie
tajler i det content, som de skal kreere i markeds-
feringskampagnen. Det har vist sig som en fordel-
agtig strategi, n&r man for eksempel kigger p4
udbredelsen af Scarlet Pleasures “What a life”.

Laes casen her

Case
Snavs og Riotville Records

Seren Mensberg og Andreas Holdg, hvor
sidstneevnte er bedre kendt under kunstnernavnet
Snavs, startede i 2015 pladeselskabet Riotville
Records. Ambitionen har fra start veaeret at skabe
et steerkt feellesskab omkring den elektroniske
musikgenre i Danmark og dermed ogs8 steerke
forbindelser til udlandet. Det er de i hgj grad
lykkedes med. De har ikke kun skabt en karriere
for Snavs, der bliver streamet over hele verden og
samarbejder med nogle af de starste artister pa
globalt plan, de har ogs8 skabt resultater for en
masse b&de danske og udenlandske artister. De
arbejder aktivt for ikke at slutte sig om sig selv,
men i stedet vil de samarbejde med s& mange
artister og andre pladeselskaber som muligt, for at
@ge deres netveerk. Den strategi har blandt andet
bragt dem i helt taet kontakt med den kinesiske
platform Netease, Snavs har spillet en livestreamet
koncert p& den store platform Twitch, og hans
musik er blevet brugt til en stor koncert via
Fortnite. Og det er blot fa eksempler p4, hvad de
pa bare seks &r har faet opbygget.

Lees casen her
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Case
WhoMadeWho

WhoMadeWho var en af de danske acts, der var
hurtige og dygtige til at omstille sig til den nye
online virkelighed, som Covid-19 nedlukningen
betad for musikere i hele verden. De havde endelig
8bnet nogle vigtige dare til det amerikanske
marked, og de havde s& smét skabt en amerikansk
fanbase, som de blev ngdt til at holde ved lige, pa
anden vis end via den stort anlagte tour, som de
nu var tvunget til at aflyse. De form&ede gennem
nedlukningen at skabe digitalt content, der 18 i en
lige linje fra den strategi, de havde set virke i de
live-set, de n&ede at fremfare for det amerikanske
publikum. | sidste ende lykkedes det dem ikke

kun at vedligeholde fangruppen, de fik ogsé aget
den betydeligt. Derudover fik de skabt nogle helt
fantastiske livestreaming film, som har rejst verden
rundt online og formodentlig vil have et langt liv pa
de mange platforme. De spillede blandt andet live
foran Abu Simbel templet i Egypten - en video, der
bare pa Cercles platform er oppe p& mere end 1,9
millioner visninger, og de har lavet en livestream til
Coachellas Twitch profil, hvor de optreeder i Bjarke
Ingels’ SKUM skulptur p& en mark i Neestved.

Laes casen her
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Case
Lydmor

Lydmor er ligeledes en af de danske artister, der
var hurtig og kreativ, da nedlukningen ramte, og
hendes live-aktiviteter métte aflyses. Hun fandt
nye mader at kommunikere digitalt med sine fans,
og hun form8&ede s&gar at udvikle relationen til

og starrelsen af den sékaldte superfangruppe,

der under Covid-19 nedlukningen har veeret
fuldstaendig essentielt for artister at kommunikere
med. Derudover gjorde hun aktivt brug af
veerktgjer fra teaterverdenen, som er et relativt nyt
felt for hende at arbejde i som komponist. MXD
har stgttet Lydmor flere gange gennem &rene,
sidste gang var februar 2020, da hun optradte p4
by:Larm i Norge, hvorefter en sterre planlagt turné i
udlandet har veeret sat p8 standby.

Lees casen her
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Case
Christopher

([
.ﬂ.ii/ g

”"Har Danmark forst&et hvor stor en international
stjerne Christopher i virkeligheden er?”

...spgrger sangerens svenske manager Tomas
Jernberg og peger pé: Store koncerter udsolgt p4
minutter. Et vaeld af hitlistetoppere, over en milliard
streams alene i Kina. Multi-platin i Korea. Skrigende
fan- og papparazzi-modtagelse i lufthavnene osv.
MXD har talt med Jernberg og A&R Director p&
Warner Jan-Erik Stig om deres erfaringer med det
kinesiske og sydgst-asiatiske marked. Om hvad der
virker - og hvorn&r man skal holde sig vaek...

Laes casen her
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2. Internationale Projekter

Ved siden af den direkte statte til branchen er
MXD selv engageret i eksportfremsted - i rollen
som enten projektejer eller medproducent.

2.1. Arets samlede resultat for MXD’s
projektportefslje

[ 2020 har MXD i lighed med tidligere &r
gennemfart en reekke langsigtede indsatser via
projekter, der er udviklet over mange &r. Og
der har i lighed med tidligere &r ligeledes veeret
gennemfgrt nye indsatser og projekter.

Det samlede resultat for 2020 blev 1.766.283 kr.

678.203 kr. af det samlede resultat vedrarer
Reeperbahn Festival og SXSW, der delvist var
finansieret via saerbevillinger fra staten. Det
oprindelige budget for alle projekter med saer-
bevillinger var p8 1.688.087 kr. Den store afvigelse
ift. det planlagte skyldes selvsagt Covid-19, som
medferte at fremstadet pa Reeperbahn Festival
blev nedskaleret, at SXSW blev aflyst og at KEXP
og LA Crushing On DK blev rykket til 2021, hvilket
er godkendt af tilskudsgiverne.

1.088.077 kr. af det samlede resultat vedregrer
alle avrige projekter, som finansieres via Kultur-
ministeriets 8rlige grundbevilling til MXD. Det
oprindelige budget var her 1.216.000 kr.

MXD finder det samlede resultat tilfredsstil-
lende og heldigt - at kun to projekter (Sounds Like
Roskilde og SXSW) blev aflyst med fulde tab. De
gvrige projekter kunne enten flyttes uden nogen
gkonomiske tab eller afvikles p4 alternativ vis.

2.2, MXD’s projektportefalje

MXD’s strategi for perioden 2019-2022 grupperer
projekterne i en raekke overordnede kategorier og
formal: v
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A. Showcase-fremsted:

MXD praesenterer danske talenter pa en

reekke musikbranchefestivaler og spillesteder
verden over. En raekke af disse fremstad er
tilbagevendende og markedsferes under brands,
der er opbygget over mange &r (som fx Danish
Night At Reeperbahn Festival, Ja Ja Ja, When
Copenhell Freezes Over osv.). Foruden den
almene markedsfering (PR, SoMe, annoncering
osv.) sender MXD personlige invitationer til
potentielle samarbejdspartnere. Formalet er at
tiltreekke musikbranchefolk og medier, som kan
bringe bandsene videre i deres karriere. Nogle
bands har maske allerede et temmelig komplet
set-up af branchefolk p8 plads og bruger primeert
showcasen til at styrke deres profil og fanbase pa
territoriet. Ofte vil der ogs8 veere arrangeret en
sterre netvaerksevent forud for koncerten, hvor
ogsé danske kunstnere og musikbranchefolk, som
ikke selv har et band p& scenen, kan networke
med de udenlandske branchefolk og medier.

B. Fokuserede netvzerksevent

Ved disse events bringer MXD udenlandske og
danske branchefolk og kunstnere sammen til
forskellige sociale og faglige arrangementer.
Den danske deltagelse er afstemt til antallet af
udenlandske geester, saledes at der kan skabes
en forholdsvis intim ramme, der giver plads til, at
deltagerne lzerer hinanden at kende. Formalet er
at skabe nye relationer og samarbejder, der kan
styrke eksporten af dansk musik. Disse fremstad
kan bade veere med og uden live-musik og foregé
sével i Danmark som i udlandet.

C. Handelsmissioner

MXD arrangerer handelsmissioner, og en del
af disse i samarbejde med de andre nordiske
musikeksportkontorer, hvor danske/nordiske
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musikbranchefolk og kunstnere tager pé besgg
hos branchen i en vigtig musikby, som fx
Tokyo, LA, Seoul osv. Programmet kan best4 af:
Virksomhedsbesgag, 1-til-1 m@der, seminarer om
markedet, networking, reception p8 en nordisk
ambassade, showcases og songwriting camps.
Formalene kan alts& vaere mange:

¢ At showcase danske talenter for den lokale
industri og publikum.

¢ At bringe danske sangskrivere/producere
sammen med lokale skrivere, hvor der skrives
musik pé opgave fra lokale musikselskaber.

At etablere netveerk, der kan resultere i nye
samarbejder og eksportmuligheder for dansk
musik.

e At give danskere et overblik over og
forst&else for det lokale musikmarked og/eller
seerlige aspekter af arbejdet med musik (fx at
skrive musik til film).

Det skal pointeres, at indhold og formal kan
variere. Nogle fremstad kan rumme alle
elementer, mens andre har fokus p& at give den
danske musikbranche en indfering i det lokale
marked og/eller szerlige faglige arbejdsomrader.

D. SPOT Festival

MXD har i en 8rraekke veeret medproducent

af SPOT Festival, der er en af de vigtigste
eksportplatforme p& dansk jord. MXD investerer
ressourcer (gkonomi og mandskab) i invitationen
af de udenlandske branchefolk til SPOT. Fer og
under SPOT Festival er MXD’s indsats fokuseret
p4& at introducere de udenlandske og danske
branchefolk for hinanden, hvilket sker igennem
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personlige introduktioner, netvaerksevents og
profiler pa geesterne publiceret p& MXD.dk og
festivalens webside.

Nedenfor ses aktiviteten under disse fire

hovedkategorier, inkl. aflysninger og sendringer
pga. Covid-19:

A. Showcase-fremstaed:

B.

When Cophenhell Freezes Over

Reeperbahn Festival 2020
Celebrating Danish Music, 2 produktioner

JA JA JA Vienna (Nomex)

JA JA JA Club Night London & Berlin
(Nomex), 12 live-produktioner blev erstattet
af 48 digitale produktioner (heraf 11 med
danske acts) samt nedenstdende

Ja Ja Ja Nordic: WIRED (Nomex),
online konference over 2 dage

SXSW 2020 x MXD x Roskilde Festival
(aflyst)

Pilotprojekt - Online koncerter
Fokuserede netvaerksevent
Sounds Like Roskilde (affyst)

NORDIC MUSIC BIZ TOP 20 UNDER 30
(Nomex), 2 produktioner

MORNING COFFEE WITH THE NORDICS
(Nomex), 5 produktioner
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C. Handelsmissioner

e CRASH COURSE IN THE SUB-SAHARAN
MUSIC MARKET (Nomex)

¢ General Introduction to Japanese Music
Market (Nomex)

¢ Nordisk Handelsmission til USA (Nomex)

e LA Crushing on DK (rykket til 2027)

D. Spot Festival

e Festivalen i Aarhus blev aflyst pga. Covid-19,
men de planlagte aktiviteter ift.
musikeksporten blev erstattet af bl.a. 4 radio-
plugging-kampagner (G/S/A) og 26 online
SPOT Night-koncerter.

e SPOT X KEXP (rykket til 2022)

EVALUERINGSRAPPORT
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Hvis man medtager de to aflyste projekter, hvor MXD havde gennemfart ml. 75-80 % af arbejdet, og hvis
men opger de alternative eksportaktiviteter under SPOT til 2 samlede produktioner, har MXD séledes
gennemfort i alt 31 produktioner mod 17 planlagte i 2020:

Produktioner Budget / Budget /
Resultat 2016 Resultat 2017

Budget / Budget / Budget /
Resultat 2018 Resultat 2019 Resultat 2020

Antal i alt 17/34 17/26

17/27 17/25 17/31

NB: Det skal dog understreges, at mange af de nye alternative I@sningsformater har et anderledes indhold
og forlab, som ger opteellingen af produktioner og sammenligningen med den planlagte aktivitet i 2020

eller med aktiviteten i tidligere 8r mindre konsistent.

2.3. Projekt-organisering med en hgj grad af
horisontal og vertikal integration

Et af grundprincipperne for MXD’s arbejde

og strategi er at s@ge integration med andre
organisationer og projekter for at age effekten
af MXD’s egne og andres indsatser ift.
eksportarbejdet.

MXD samarbejder lgbende med falgende dan-
ske aktgrer: Kulturministeriet, Udenrigsministeriet,
Statens Kunstfonds Projektstatteudvalg for Musik,
Slots og Kulturstyrelsen, Koda, DPA, Musikforleeg-
gerne, Ifpi Danmark, Dansk Live, Gramex, Danske
ambassader og Kulturinstitutter, Dansk Musiker
Forbund, Dansk Artist Forbund, Promus, ROSA og
de gvrige genreorganisationer, Roskilde Festival,
Copenhell, Spot Festival, Vega og en reekke andre
festivaler og spillesteder.

Endelig har MXD igennem tiden samarbej-
det med mere end 200 danske musikselskaber:
musikforlag, pladeselskaber og distributerer,
booking agenturer, managements osv. Samar-
bejdet indbefatter savel eksportfremsted med

velkonsoliderede virksomheder som at hjeelpe
nyetablerede selskaber og branchefolk med op-
starten af det internationale arbejde.

2.4. Projekter under det nordiske
eksportsamarbejde, NOMEX

MXD driver sammen med de andre nordiske
musikeksportkontorer projektsamarbejdet,
Nomex, der blev opstartet med statte fra Nordisk
Ministerrad og Nordisk Kulturfond.

Ved at pulje vores ressourcer (gkonomi,
netvaerk, know-how og en meget stor musikalsk
talentmasse) kan de nordiske musikeksportkontor-
er operere med stordriftsfordele og en indsigt og
gkonomisk gennemslagskraft, som ger det muligt
at angribe investeringskreevende markeder som
fx UK, USA, Korea og Japan meget mere effektivt,
end hvis vi hver iszer opererede alene.

Nomex’s projektportefelje omfatter blandt an-
det Ja Ja Ja som understattes af medieplatformen
JaJaJaMusic.com, de nordiske handelsmissioner
og en reekke enkeltstdende projekter.
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2.5. MXD’s Internationale Projekter i 2020

| de falgende afsnit beskrives de respektive
projekter under de fire kategorier, der er defineret
i afsnit 2.2. med flere eksempler p& konkrete
eksportresultater, deltagernes feedback samt
MXD’s vurdering af projekternes veerdi for dansk
musikeksport.

2.5.1. Showcase-fremstod

When Copenhell Freezes Over
- The Festival Edition

Dato: 1. februar, 2020

Sted: Pumpehuset, Kgbenhavn (med
forudgéende netveerksmiddag Vesterbro Chinese
Food, Viktoriagade 11, 1655 Kgbenhavn V).

Bands: Beseerk, Siamese, Xenoblight, Vola samt
“2 VERY SPECIAL GUESTS!”: BAEST & D-A-D.

Samarbejdspartnere: Copenhell, Live Nation
Denmark og Pumpehuset.

Jury: Alle bands blev booket af Live Nation.
Deltagerne i netveerksmiddagen blev udvalgt af
en repraesentant fra MXD’s bestyrelse og Jeppe
Nissen fra Live Nation.

Publikum: 600 (Pumpehuset, Kransalen, udsolgt).

Beskrivelse: | begyndelsen af &ret inviteredes
Copenhell’s dedikerede publikum, som optakt til
sommerens festival, til koncert i Kebenhavn med
dansk metalmusik, hvor de kunne opleve sével
nogle af scenens nye talenter som bands, der
allerede havde gjort sig bemaerket i udlandet.

Blandt det energiske hjemmebane-publikum
stod ogsé nogle af de store indkebere af metal-
musik fra den internationale musikbranche. De
internationale branchefolk var taget til Kebenhavn
for at opdage ny musik, vedligeholde relationerne
til den danske metalscene og etablere nye samar-
bejder med danske musikselskaber.

| 2020 fokuserede MXD og Copenhell p8 at
invitere bookere fra nogle af de vigtigste euro-
paeiske musikfestivaler for metalmusikken til rets
“When Copenhell Freezes Over”.

MXD havde, i lighed med tidligere &r, ansvar
for invitationen af de udenlandske branchefolk og
for at arrangere networking mellem disse og dan-
skerne fer og under koncerterne. | &r havde MXD
valgt at afholde en mindre og s8ledes mere intim
netvaerksmiddag, som danskerne skulle ansgge
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om at deltage i. Derimod var der i Pumpehuset
et VIP-omrade, hvor alle fra den danske met-
alscene frit kunne netvaerke med de udenlandske
branchefolk.

Se redaktionel deekning p& MXD.dk

Branchens deltagelse: 10 repraesentanter fra
danske musikselskaber og metalbands blev
udvalgt til netvaerksmiddagen:
¢ Jens Karlsson (Heartbeat Management)
¢ Mathias Binder (PDH)
* Mirza Radonjica (Prime Collective)
¢ Mik Christensen (Mermaid Records)
* Sgren Weiss Kristensen (Target Group)
 Sara Gacic (repreesentant/artist, lvy Crown)
¢ Sofia Schmidt
(repraesentant/aerrist, Ethereal Kingdoms)
e Trine Ulrich (manager for Livles og Deadnate)
¢ Jacob Aarosiin Hansen
(repreesentant/artist, The Interbeing)
¢ Esben Elnegaard
(repreesentant/artist, Xenoblight)

Fortseettes p& neeste side... v
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Felgende 11 branchefolk fra udlandet deltog i
netveerksmiddagen, koncerterne og den &bne
networking i Pumpehuset, hvor de mgdte
yderligere estimeret set 20 personer fra den
danske metalscene:

Stephanie Van Spronsen
(Download Festival, UK)
Kristoffer Neegaard
(Inferno Metal Festival, Norge)
e Martin Forssman
(Sweden Rock Festival, Sverige)
Karl Blomgren (Sweden Rock Festival, Sverige)
Nikolai Vistod (Rock Fest, Finland)
Jan-Philip Katzbach (With Full Force, Tyskland)
Tomas Fiala (Brutal Assault Festival, Tjekkiet)
¢ Yahve De la Cavada
(Azkena Rock Festival, Spanien)
¢ John Giulio Sprich (Euroblast Festival, Tyskland)
Daan Holthuis (Complexity Festival, Holland)
¢ Tobbe Lorentz
(United Talent Agency - UTA, Sverige)

De danske deltageres udbytte i 2020
Deltagerne gav endnu engang projektet
topkarakterer; P& en skala fra 1-5 (hvor 5 er bedst)
gav danskerne “When Copenhell Freezes Over”
en samlet score p4& 5 ift. eventens faglige relevans
for deres arbejde.

Ligeledes var der i 2020 adskillige konkrete
resultater, afledt af projektet. MXD har indtil videre
(per ultimo maj 20217) registreret felgende:

Mirza Radonjica, som er direktar musikselskabet,
Prime Collective, forteeller:

“Det lykkedes mig igennem bookeren fra Full
Force at blive introduceret til Arising Empire
pladeselskabet, der har indgdet en pladekon-
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trakt med Cold Night For Alligators til en samlet
veerdi aof..... kroner. Det er yderligere lykkedes
mig at lande en pladekontrakt med Nuclear
Blast til en samlet vaerdi af..... kroner. Disse er
0gs@ afledt af mine samtaler med folk og den
efterfalgende kommunikation. Med andre ord
har geesterne veeret rigtig gode til at formidle
videre.”

Radonijica, fik en endda rekrutteret en ny
medarbejder, blandt de internationale geester:
“Afslutningsvist og vigtigst madte jeg Steph Van
Spronsen fra Live Nation/Download Festival.
Hun blev afskediget grundet Corona, men jeg
endte med at ansaette hende i mit firma, hvor

vi har féet massive resultater. 2 Europa-tours

til Siamese, B-rotation p& Kerrang! Radio, en
stor artikel der udkommer her i maj pé Kerrang
Magazine Online, One to watch hos Rock Sound
Magazine og en egning i mdnedlige lyttere pd
streamingtjenesterne fra 90.000 til 220.000, da
det peakede. Yderligere har hun fGet hul igennem
til Planet Rock hvor Shotgun Revolution har féet
airplay samt placeringer i magasiner og radio i
UK til flere af vores mindre metal acts. Ganske
imponerende i et pandemi-3r.”

Jens Uhre Karlsson (Heartbeat Management), der
er manager for BAEST, forteeller:

“BAEST blev efterfalgende booket til flere
europaeiske festivaler (Red: Bl.a. Inferno Festival),
samt etablerede kontakt til en tysk booker, som
sidenhen har booket 7 tyske klub-shows.”

Kristoffer Neegaard fra Inferno Metal Festival
(Norge) har oplyst, at de har booket Xenoblight,
Livlgs og Konvent til 2022-udgaven og at de
forventer at booke i alt 4-5 danske bands p&
grundlag af de mgder, de havde i Kegbenhavn.
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MXD’s vurdering af projektets udvikling og
vaerdi for dansk musikeksport
Hvis man ser bort fra Volbeat og en handfuld af
andre danske navne, har dansk metal tidligere
st8et en del svagere i konkurrencen med steerke
metal-nationer som fx Sverige, Finland og Norge. |
de seneste 6-7 &r har dansk metal imidlertid veeret
inde i en meget steerk udvikling, hvilket “When
Copenhell Freezes Over” bestemt har en stor aktie
i. Der er hvert &r blevet lukket aftaler relativ kort
tid efter arrangementet, og som derfor er blevet
registreret i MXD’s &rlige evalueringsrapporter.
Men som det geelder for alle MXD’s projekter,
vil der altid veere resultater, som ferst materiali-
serer sig, efter at projektevalueringen er lukket.
Herudover skal det bemaeerkes, at det efterh&nden
er blevet kutymen, at mange af de udenlandske
branchefolk flyver ind dagen far og deltager i
mader og koncerter, hvilket er sat i stand direkte
med den danske branche (alts& “udenom” MXD).
Der er med andre ord mange resultater, der
aldrig bliver registreret af MXD. En del af disse ser
vi dog senere i ansggningerne om eksportstette,
og da metalscenens bands og branchefolk er et
ret velafgreenset segment, er det forholdsvis let at
overskue sammenheengene mellem “When Co-
penhell Freezes Over” og den positive udvikling,
vi ser i metal-ansagningerne om eksportstatte.
Resultaterne af “When Copenhell Freezes
Over” 2020 og det faktum, at nogle af indu-
striens tunge spillere igen har valgt at bruge en
weekend i Kgbenhavn med non-stop meder indi-
kerer projektets fortsatte relevans og betydning.
MXD valgte at afholde en mindre og séledes
mere intim netveerksmiddag (i stedet for den van-
lige &bne reception), som danskerne skulle ansgge
om at deltage i. 71,4% af de danskere, der tidligere
har deltaget i “When Copenhagen Freezes Over”
mente, at dette fungerede langt bedre.
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Reeperbahn Festival 2020 Celebrating
Danish Music

Nedenstdende afrapportering er en kopi af artikel
bragt pd MXD.dk d. 17. februar 2021.

Reeperbahn Festival 2020] Udbyttet af MXD’s
store fremsted for dansk musik i Tyskland pé
trods af Covid-19

Kick-off i Kebenhavn for den danske og tyske
musikbranche

Det er nu et &r siden, at der var kick-off for MXD’s
store eksportfremstad i Tyskland,

‘Reeperbahn Festival 2020 Celebrating Danish
Music’.

I anledning af det kulturelle venskabsar i 2020
mellem Danmark og Tyskland havde Reeper-
bahn Festival i Hamborg ogsé besluttet at ggre
Danmark til festivalens fokusland samme &r. Og
som optakt til dette, otte mé&neder for festivalens
afvikling i september maned, havde MXD sam-
men med Reeperbahn Festival og VEGA arrang-
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eret en weekend i Kgbenhavn, hvor MXD bragte
mere end 30 vigtige neglespillere fra den tyske
musikindustri op til koncerter og networking med
den danske musikbranche.

Lardag d. 25. januar 2020 var 100 tyske og
danske musikbranchefolk s&ledes samlet til en
netveerksmiddag i Store VEGA. Bagefter fulgte
en koncertaften under titlen, ‘Verden Venter’, der
preesenterede de fire ferste bands, Boundaries,
Calby, Drew Sycamore og Molina, som var blevet
booket til ‘Reeperbahn Festival 2020 Celebrating
Danish Music’ i samarbejde med VEGA.

Anders Meisner fra MXD, som var projektleder
pa det samlede fremstad, fortaeller om formélet
med Kick-Off eventen i Kgbenhavn:

NGr vi er fokusland p& en festival eller har et
andet starre eksportfremstad i udlandet, prover vi
altid at streekke projektet ud, rent tidsmaessigt.

Meisner uddyber:

Det handlede om ikke at keempe hele ‘sla-
get’ nede i Hamborg. | m&nederne op til selve
festivalen bliver de tyske branchefolk bestormet
af bands og musikselskaber fra alle lande, der
ensker at samarbejde og at invitere tyskerne ind
til deres koncerter p& Reeperbahn. Med eventen
i Kebenhavn fik danskerne en mulighed for at
opstarte dialoger og samarbejder med de tyske
selskaber lzenge for, at den store kamp om deres
opmeerksomhed vanligvis begynder.

Det er MXD’s vurdering, at denne strategi i hgj
grad lykkedes. Flere af de tyske musikselskaber
tog efterfelgende et meget aktivt medejerskab i
det danske fremstgd p& Reeperbahn Festival. Da
pandemien og nedlukningerne et par méneder
senere satte alles planleegning pé stand-by var
MXD for eksempel bekendt med mindst tre tyske
selskaber, der planlagde at afholde en egen kon-
certeraften p8 Reeperbahn Festival med danske
selskaber og bands. Eksempelvis arbejdede det
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tyske forlag Freibank og det danske pladeselskab
Crunchy Frog p& en aften med dansk musik. Dette
mé&tte senere opgives pga. Covid-19.

Danskernes feedback péa kick-off eventen

De inviterede internationale geester var

(inkl. en handfuld af VEGA’s internationale

samarbejdspartnere, som de havde inviteret):
Thorsten Harms (Rodeostar), Hannes Kuhr

(Reeperbahn Festival), Evelyn Sieber (Reeperbahn

Festival), Ariana Mohr (Reeperbahn Festival)

Anne Kéhnke (Ministry of Culture and Media,

Germany), Marie-Christine Scheffold (Selective

Artists), Eva De Wall (Music Consultant), Kevin
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Niedernhofer (BTA Live), Frederik Nedelman
(Freibank), Olaf Reinholz (HFN Records),
Maximilian Paproth (Universal Germany, llly Korda
(Karsten Jahnke), Moritz Pahl (Kobalt Music), Avril
Ceballos (Futura Music), Anita Richelli (Listen
Collective), Milena Fessmann (Cinesong), Annika
Hintz (Dockuville Festival), Ben Mitha (Karsten
Jahnke), Tobias Lampe (HFN Records), Christoph
Pancke (Selective Artists), Anders Sjolin (Indigo),
Carsten Helmlich (Juicy Beats), Laurin Rutgers
(FKP Scorpio), Stefan Reichmann (Haldern Pop),
Jon Berry (Kompakt FM), Niklas Magedanz (Melt
Booking), Tom Weber (Tom Weber PR), Christian
Goebel (Motor FM), Siad Rahman (Warner
Germany), Berenike Guilliard (Warner Germany),
Jessica Oelz (Ink Music), Peer Steinwald (Budde
Music), Nik Drozg (Kino Siska), Steven Nickolls
(UTA), Niall O’Regan (Pitch and Smith), Sten Ove
(Bl Oslo), Paul Sonkamble (Deer Lily).

MXD har som vanligt bedt de danske deltagere
om at evaluere, hvor brugbar kick-off eventen var
for deres eksportarbejde. Feedbacken var ganske
positiv og fastslar, at pa trods af den efterfelgende
pandemi resulterede aftenen i, at nye relationer og
samarbejder blev etableret:

* P& en skala fra 1-5 (hvor 5 er bedst) gav
danskerne kick-off eventen en samlet score p& 4,5
ift. eventens faglige relevans for deres arbejde.

¢ | en gennemsnitlig betragtning fik hver dansker 6
nye internationale kontakter - dvs. en introduktion
til 6 tyske branchefolk, de ikke allerede kendte
personligt.

¢ | en gennemsnitlig betragtning har hver dansker
efterfalgende haft en dialog med 4 af de tyske
branchefolk.

Ovenstéende har indtil videre (opgjort pr. 1.
februar 2021) resulteret i 10 konkrete samarbejder
(nye samarbejdsaftaler, projekter, bookinger etc.)
mellem danske og tyske musikselskaber omkring
danske kunstnere.

Hertil kommer 3 konkrete samarbejder, som
blev sat p& stand-by pga. Covid-19, men som med
stor sandsynlighed vil/kan blive genoptaget, nér
de nuveerende forhindringer mindskes.

Resultaterne understreger en anden fordel og
pointe ved at afvikle s&dan et kick-off arrange-
ment. Det gav MXD mulighed for at brede hele
fremstedet ud, sdledes at ikke kun de kunstnere
som ville blive booket til Reeperbahn Festival
2020, men ogsé andre danske kunstnere og deres
musikselskaber, kunne bruge fremstedet til at
lukke samarbejder med tyske selskaber.

Det lykkedes at afvikle Reeperbahn Festival -
og fortsat med Danmark som fokusland
Reeperbahn Festival 2021 blev afholdt, dog

i en steerkt begraenset udgave. Festivalens
konferenceprogram for den internationale
musikbranchen rykkede online. Mens
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koncertprogrammet fortsat blev afviklet live - dog
kraftigt nedskaleret og primeert med tyske og
danske bands, som optradte under meget skrappe
corona-foranstaltninger for et steerkt reduceret
publikum. Oprindeligt var op til 30 danske bands p4
plakaten - 6 endte med at st& p8 scenerne nede i
Hamborg.

Nedenfor falger et overblik over en del af pro-

grammet, hvor der var et stort fokus p8 dansk musik.

Abningsshow, der satte livemusikkens krise
overst pa agendaen
Reeperbahn Festival var den farste af de store
festivaler i Tyskland, som blev afholdt efter
den farste nedlukning. Der var derfor stor
opmazerksomhed fra mange sider i Tyskland rettet
mod &rets udgave. Og der var en tung tysk politisk
deltagelse for at bakke op om Reeperbahn Festivals
arbejde med at finde lgsninger for livemusikken,
hvor bl.a. Olaf Scholz (vicekansler i den tyske
forbundsregering) havde meldt sin ankomst.
Festivalen blev saledes 8bnet d. 17. septem-
ber med et stort live-transmitteret show, DOORS
OPEN SHOW, med prominente geester fra det
politiske og popkulturen, der diskuterede de
eksistentielle emner, som musikken var blevet
kastet ud i pga. Covid-19. Ved &bningsshowet var
Danmark repraesenteret af formand for Statens
Kunstfond Michael Bojesen og Danmarks Ambas-
sader i Tyskland Susanne Hyldelund.
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Abningskoncert med Tina Dico

Herefter fulgte festivalens traditionelle
&bningskoncert, DOORS OPEN CONCERT, som
er &ben for alle festivalens betalende geester.

Ved &bningskoncerten optraeder hvert &r et
af festivalens starste headliner navne, og kon-
certen er central i markedsferingen over for de
lokale koncertgeengere i Hamborg og omegn. At
man er fokusland p& Reeperbahn Festival giver
ingen garanti for, at man ogséa far en kunstner p8
&bningskoncerten. Festivalen vaelger en kunstner,
som de tror vil kunne treekke mange af de lokale
musikfans ind.

Som musikeksportkontor i et corona-&r har
man dog ogsa lov til at veere heldig, for Reeper-
bahn Festival havde allerede booket Tina Dico til
denne koncert, der i en 8rraekke har veeret i steerk
veekst p8 det tyske marked. Hun solgte, som fes-
tivalen forventede, Operrettenhaus ud. Og dem,
der ikke kom ind, kunne se koncerten live p8 tysk
TV (Arte og Sat1)
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Danskerne fik meget af Reeperbahn Festival for
sig selv

Det gvrige danske line-up, som bestod af Baby in
Vain, Calby, Nicklas Sahl, Drew Sycamore og Be
Svendsen, spillede flere koncerter strakt ud over
festivalens fire dage og var travlt beskeeftiget med
pressearbejdet undervejs.

Det var naturligvis en meget speciel oplevelse
for de danske kunstnere og musikbranchefolk at
arbejde p& en live-festival, der var s& begreenset af
corona-restriktioner. Men p8 den anden side var
fordelen, at den massive konkurrence fra andre
landes bands og musikselskaber ligeledes var
kraftigt reduceret.

Drew Sycamore, der er repraesenteret af Label-
made (management) og Warner Music Denmark
(pladeselskab), var fx en af de artister, der fik mest
pressedeekning af alle de optraedende p8 Reeper-
bahn Festival.

Thomas Bgrresen, labelmade’s direkter, var selv
taget til Hamborg for at deltage i slagets gang.
Berresen sendte i december en forelgbig status til
MXD p4 resultaterne:

“Vi havde en meget mdlrettet agenda med
Reeperbahn. Mdlet var forst og fremmest at fa
Drew’s pladeselskab i Tyskland (Warner Music
Germany) overbevist om hendes potentiale
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P& det tyske marked. SG det handlede om at
generere sd meget presse og omtale som muligt.
Timingen var perfekt. Inden vi tog derned havde
vi allerede féet en single pé& radio i Tyskland. Og
vi var g&et #1i Danmark pd radioen. SG vi havde
megen ammunition med til at dbne dialogen med
Warner’s tyske afdeling. Vi var forberedte pd, at
der ikke ville veere meget publikum eller branche
inde til koncerterne. Men de & der var til stede,
var vigtige for os ift. strategien. Og det lykkedes
os sddan set lave noget neer non-stop presse de
48 timer, Drew befandt sig i Hamborg.”

Barresen konkluderer:

“Vi fik, hvad vi kom for; Warner Tyskland blev
overbeviste om, at Drew er unik og vi fik dem med
ombord. Vier nu ved at leegge strategien og pla-
nen med produktmanageren hos Warner Tysk-
land. Og her kan vi bygge videre p& den megen
presse i de tyske medier, som Reeperbahn Festi-
val gav os. Endelig blev Drew booket til Eurosonic
Noorderslag 2021. SG jeg vil sige, at Drew og de
danske selskaber bag, har haft et fuldt udbytte of
fremstedet.”

Nicklas Sahl, som ligeledes er en af Warner
Music Denmark’s artister og som repraesenteres af
manageren Birk Storm, brugte ogsé fremstgdet til
at opbygge en starre kampagne i Tyskland. Denne
begyndte ligeledes i januar maned 2020, hvor
Nicklas Sahl optradte i Hamborg til 8bningen af
det dansk-tyske venskabsar, som Kulturministeriet
ved Slots- og Kulturstyrelsen var med til at arrang-
ere sammen med de tyske politiske partnere.

Samlet set resulterede Reeperbahn Festival
2020 alts& bl.a. i en meget stor omtale til de
danske artister - i blandt andet fglgende tyske
medier: 917xfm, ARTE Concert, Bayern 2 Zind-
funk, Bleistiftrocker, Blogrebellen, Byte FM,
Deutschlandfunk Kultur, DIFFUS, FAZ, Gaestliste,
Hamburg Magazin, Hamburger Kulturschluessel,
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Hamburger Morgenpost, In Bed With, Iriedaily,
K&ln Campus Radio, Life PR, MDR Sputnik, Melo-
diva, Messed!Up, Music Headquarter, Musikblog,
Musikwoche, Nachrichtenews, NDR, NDR Blue,
NDR Info, NDR-N-Joy, Rockszene, Sat1, Schwabis-
che Zeitung, Taz, Testspiel, Tide, Tip Online,
Visions og Westzeit.

Alts&, omtaler i b&de dedikerede musikmedier
og national/regional/lokal TV, radio og aviser i
Tyskland. Pressearbejdet var lavet i samarbejde
med MXD’s mangedrige PR-partner i Tyskland,
Factory 92.

MXD’s vurdering af det samlede udbytte

Da Reeperbahn Festival i maj méned 2020
udmeldte, at de ville arbejde videre og finde
corona-sikrede lgsninger til afviklingen af live-
koncerter, fulgte MXD hurtigt trop.

MXD’s direktar Thomas Rohde forteeller:

“Vi kunne kun bakke op om tyskernes bestree-
belser pd at gennemfere og dele deres holdning
om, at det var vores forpligtelse over for kun-
stnerne at forsage. Og vi kunne naturligvis ogsd
kun bakke op i et &r, hvor Danmark var fokusland
P& den vigtigste musikbranchefestival pd et af de
absolut vigtigste markeder for dansk musik. SG
beslutningen om at fortsaette var sGdan set let og
hurtig at tage. Men den blev naturligvis ekstrem
tidskreevende og kompleks at gennemfare.”

MXD arbejdede séledes fremad med stor
fleksibilitet i planleegningen for at sikre, at feer-
rest mulige ressourcer blev tabt pga. eendringer
i formatet eller en aflysning. Men projektet var
selvsagt underlagt en raekke faktorer uden for
MXD’s almindelige kompetenceomrader og ville
have veeret umuligt at gennemfgre uden et teet
parlgb med de statslige partnere i projektet.

Thomas Rohde forteeller:

“Det kreever under normale omsteendigheder
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i forvejen en officiel dansk statslig tilstedeveerelse
P& sédanne store fremsted, men her var de i spil
neesten dagligt i méneden op til festivalen for at
finde lasninger sammen med tyskerne.”

Ud over de konkrete resultater for dansk musik,
som fremstgdet allerede har kastet af sig, er det
MXD’s entydige vurdering, at fremstgdet og den
ekstraordinzere situation har gjort allerede gode
relationer meget, meget staerke. Det var et stort
tema i de tyske medier og Reeperbahn Festivals
egen promo, at danskerne kom. Og flere af de
tyske selskaber mgdte op eller sendte MXD en tak
for, at danskerne holdt ved. P& denne usaedvanlige
made kan projektet vise sig at blive et af de mest
succesfulde enkeltstdende tyske fremstad, som
MXD indtil dato har afviklet.

Andre fremstod under projektet: De danske
producere og forlag skrev med tyskerne

Som del af “Reeperbahn Festival 2020
Celebrating Danish Music” sgsatte DPA,
Musikforleeggerne og MXD et nyt projekt for
danske sangskrivere og producere under titlen
"Germany meets the Songwriters/Producers of
Denmark”. Lses mere om dette her.

Vi kigger fremad!

Danmark vender steerkere tilbage i 2021. Meget
af det vi ikke havde mulighed for at gennemfare
i &r, gor vi til neeste &r, hvilket er muliggjort via
MXD’s partnere i projektet: Udenrigsministeriet,
Kulturministeriet, Statens Kunstfond og Slots- og
Kulturstyrelsen.
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JA JA JA Vienna (Nomex)
Dato: 31. januar 2020.
Sted: WUK, Wien, Jstrig (kapacitet: 550 geester)

Samarbejdspartnere: Ink Music, FM4, the gap, de
gvrige nordiske musikeksportkontorer i Nomex-
samarbejdet.

Jury: De fire bands blev booket af Ink Music.

Bands: The Entrepreneurs (DK), Blondage (DK),
Lxandre (FIN), Jarle Skavhellen (NO).

Beskrivelse: Dansk musik og dette projekt har
over de sidste 10 &r opbygget en steerk position
i Dstrig. Projektet blev etableret i 2010 under
et andet brand, SPOT on Denmark, og var et
samarbejde mellem MXD, SPOT Festival og den
ostrigske koncertarranger, Ink Music, der hvert &r
preesenterede en koncert med dansk musik i Wien.

SPOT on Denmark blev hurtigt en publi-
kumssucces, ikke mindst pga. en ussedvanlig
stor presseomtale i landsdaekkende radio og TV,
de store dagblade, blogs osv. De farste fem ar
arrangerede MXD endvidere en netvaerksmiddag
mellem den danske og @strigske branche i Wien,
hvilket har skabt mange blivende relationer og
samarbejder.

| 2015 inviterede danskerne sine nordiske
kolleger i Nomex-samarbejdet med ombord, hvor-
efter fremstedet er blevet markedsfart under det
feellesnordiske brand, Ja Ja Ja. | de senere &r har
der ikke vaeret behov for networking (de danske/
nordiske og @strigske aktgrer kender hinanden),
og projektet har veeret organiseret som en slags
franchise drevet af Ink Music p& kommercielle
markedsvilkdr og markedsfert som en endags-
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festival for nordisk musik i Wien, ligeledes med en
imponerende pressedaekning, som dokumenteret
i MXD’s &rlige evalueringer.

Redaktionel deekning p8 MXD.dk

De danske deltageres udbytte i 2020

The Entrepreneurs manager, Jonas Elbrend (Bold
Arrow), beretter, at pandemien naturligvis har
mindsket udbyttet, men pointerer dog: “nér det
s8 er sagt havde koncerten b&de et par konkrete
og mere subtile effekter for The Entrepreneurs
karriere.”

Elbrend fortzller, at den store medieomtale
omkring JA JA JA Vienna, hvor fx ORF (som
kan sammenlignes med DR) bragte indslag The
Entrepreneurs i bade deres TV og radio-sende-
flader, har resulteret i et steerk relation til radioerne
i Dstrig. The Entrepreneurs kgrer i denne stund
(april 2021) en radio promo-kampagne i Dstrig.
Elbrgnd forteeller her:

“Uden at sige for meget, er vi bedre stillet p&
radio i landet, nér vi kan referere til koncerter i
Wien.”

Endelig konstaterer Elbrend at:

“JAJAJA-koncerten har ogsa givet vores
EU-booker Jens Back fra Colossal har ogs8 haft
lettere ved at f8 promotors i tale med denne kon-
certibogen.”

Presseresultaterne var alts& endnu engang
signifikante. Der var omtaler i blandt andet falgen-
de lokale og nationale medier:
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TV

Det mest populeere nyhedsprogram p8 Jstrigs
stats-tv, ORF ZIB, bragte et 2 minutters indslag
med interviews og musik med kunstnerne (billedet
nedenfor).

Radio

e FM4 (analog til P3-P6 i DK)
o O1Leporello

¢ Radio Arabella

Print og online
¢ VORmagazin
md&nedsmagasin, cirkulation: 40.000
e Falter
ugeavis, cirkulation Wien: 45.000
e The Gap
md&nedsmagasin, cirkulation: 45.000
e Kurier.at & Kurier
dagblad, omtale bdde online og i
printudgaven, cirkulation: 589.000 laesere
* Kronen Zeitung
dagblad, omtale bdde online og i
printudgaven, cirkulation: 679.000 leesere
¢ Wienkonzert
event og musikblog
¢ Bezirkszeitung
ugeavis, omtale b&de online og i printudgaven,
cirkulation Wien: 567.000 lsesere

¢ Vienna Warstelstand
event og musikblog

Info screens
775 skeerme (to dage) i Wiens offentlige transport

MXD’s vurdering af projektets udvikling og
veerdi for dansk musikeksport: Dansk musik har
som naevnt en unik position i Bstrig. Det arlige
fremsted i Dstrig fastholder denne position
effektivt og meget billigt. MXD’s investering er i
dag reduceret veesentligt ift. etableringsfasen.
Altialt udger Ja Ja Ja i Dstrig en effektiv kanal
for dansk musik til dette marked og den gstrigske
musikbranche.
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MXD’s vurdering af projektets udvikling og
vaerdi for dansk musikeksport
Dansk musik har som naevnt en unik position i
Dstrig. Det arlige fremsted i Ostrig fastholder
denne position effektivt og meget billigt. MXD’s
investering er i dag reduceret vaesentligt ift.
etableringsfasen.

Altialt udger Ja Ja Ja i Dstrig en effektiv kanal
for dansk musik til dette marked og den gstrigske
musikbranche.
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Ja Ja Ja Club Night London & Berlin
(Nomex)

Dato: Februar - november, 2020
(eendringer pga. Covid-19).

Spillested og networking: The Lexington i
London og FluxBau i Berlin.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet.
London In Stereo er vores mediepartner for Ja
Ja Ja i London. FluxFM og Berlin Sessions er
Ja Ja Ja’s mediepartnere i Berlin. Herudover
preesenteres flere af de enkelte aftener i
samarbejde med andre partnere.

Jury, London: Sarah Casey (UTA), Jess Partridge
(London In Stereo), Ben Blackburn (Twenty Ten
Management), Hector Barley (Push/Pull Music /
Because).

Jury, Berlin: Ciara George-Lynch (Reeperbahn
Festival), Marie-Christine Scheffold (Landstreicher
Booking), Melanie Gollin (FluxFM), Robin Shaw
(Four Music), Sarah Besnard (ATC Live), Simone
Kornalewski (Nordic by Nature).

Bands/artister (fra Danmark): School of X,
Rangleklods, Nicklas Sahl, Josephin Bovién, Liss,
Velvet Volume, Palace Winter, Casper Clausen,
Boundaries, Ellis May og The Entrepreneurs,

Beskrivelse: Seks gange om 8ret samler Nomex
den engelske og tyske musikbranche og medier
i henholdsvis London og Berlin til networking og
koncerter med nordiske talenter.

Ja Ja Ja er det leengst karende pan-nordiske

EVALUERINGSRAPPORT
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samarbejde mellem musikeksportkontorerne;
Projektet blev lanceret 2009 i London og 2014

i Berlin. Undervejs har der veeret afviklet to
sterre Ja Ja Ja-festivaler i London og adskillige
klubaftener i Hamborg, ligesom der siden 2015
har veeret afholdt en arlig Ja Ja Ja-festival i Wien.

Se videoreportager fra tidligere ar her:
e Ja Ja Jalondon
e Ja Ja Ja Berlin

Redaktionel daekning

Ja Ja Ja har opbygget en steerk medieplatform
omkring brandet, jajajamusic.com, der foruden
omtaler af Ja Ja Ja-bands og andre nordiske
bands ogs8 er hjem for The Nordic Playlist. Den
store produktion af artikler deles via bl.a. Ja Ja Ja’s
sociale medier med 6.271 fglgere p& Instagram
(inkl. Nordic Playlist), 15.146 fglgere pa Facebook
0g 12.000 felgere paé Twitter og via nyhedsbreve
til 11.200 “almindelige” musikfans og 2.770
musikbranchefolk fra primeert UK og Tyskland.

Projektandringer pga. Covid-19
Kun en enkelt (den farste) af de 12 klubaftner blev
afholdt. Fra dansk side optradte Yung p& Ja Ja
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JaiLondon d. 13. februar 2020. Koncerten blev,
sammen med andre live-jobs og udgivelsen af

et nyt album, brugt til at relancere bandet over
for fans og den internationale musikbranche.

| forhold til dette formal, og set i forhold til
platformens generelle anvendelighed, giver
Yung’s management, Rosa Lois Balle Yahiya og
Nikolaj Thorenfeldt (Smash!Bang!Pow!), Ja Ja Ja-
platformen en score p& 4 (p8 en skala fra 1-5, hvor
5 er bedst).

De resterende 11 klubaftener blev aflyst og
erstattet af alternative online aktiviteter:

1. “Ja Ja Ja Takeovers”

Spotlight Interviews med de bookede artister p&
JaJaJaMusic.com, hvor branchen og musikfans
kunne udforske nye nordiske talenter, hgre deres
musik og hgre om deres seneste udgivelser.
Herudover fik hver artist overrakt “ngglerne” til
Ja Ja Ja’s Instragram profil for en dag, som gav
omverden et intimt glimt ind i artistens hverdag.
Der blev produceret i alt 48 “Ja Ja Ja Takeovers” i
2020, hvoraf 11 var med danske artister.

Genbesgg The Ja Ja Ja Takeovers

2.“Ja Ja Ja Nordic: Wired”
Ift. den networking og videndeling, der normalt
finder sted omkring Ja Ja Ja-klubaftenerne, blev
dette erstattet af en 2-dages online-konference,
“Ja Ja Ja Nordic: WIRED”, som blev afholdt i
december 2020, og som bgd pé to dage med
talks, paneldebatter og networking. Denne
uddybes seerskilt (se naeste projekt).

MXD’s vurdering af projektets udvikling
og veerdi for dansk musikeksport: Gennem
en mangedrig indsats, og pga. musikeksport-
kontorernes ikke-kommercielle interesse i nogle
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bands, nyder Ja Ja Ja stor anerkendelse som en
autoritativ og troveerdig platform, der lgbende
praesenterer noget af den bedste nye musik fra
Norden.

En fast tilstedeveerelse pa to af de vigtigste
musikmarkeder, England og Tyskland, sikrer
dansk/nordisk musik en stor, kontinuerlig op-
maerksomhed fra musikbranchen og medierne
péa disse markeder. Platformens styrke ses ogsé
afspejlet i et stort antal ansggninger om deltagelse
fra danske artister og musikselskaber, samt i de
mange konkrete eksportresultater Ja Ja Ja har
genereret igennem 8rerne.

2020 blev naturligvis et meget atypisk ar, men det
steerke Ja Ja Ja-brand gjorde det muligt at g8 og
treenge effektivt igennem online i en kraftigt get
konkurrencesituation p8 nettet.
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Ja Ja Ja Nordic: WIRED
(Nomex)

Ja Ja Ja Nordic takes the conversation online!

Dato: 2. og 3. december 2020.
Sted: Online.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet.

Beskrivelse: Den forste udgave af online-
konferencen, “Ja Ja Ja Nordic: WIRED”, blev
afholdt december 2020 og bgd pé to dage med
talks, paneldebatter og networking.

Formal: Vores ambitioner var:

¢ at give de nordiske branchefolk og kunstnere
en opdatering pa det engelske og tyske
musikmarked, ny viden om det almene
eksportarbejde, en status p8 BREXIT samt online
veerktajer og inspiration til, hvordan man kunne
arbejde digitalt, mens live-aktiviteten var p4
stand-by/begraenset.

* at facilitere en masse intra-nordiske
netveerksmuligheder (samt ogsa med den
engelske og tyske musikbranche).

e at gore den engelske og tyske industri
opmeerksomme p4, at pé trods af Covid-19 kan de
stadig finde nye spsendende nordiske talenter via
Ja Ja Ja’s digitale platforme, hvor produktionen af
indhold er blevet boostet.

* at give den nordiske industri en mulighed for at
leere Nomex og de enkelte musikeksportkontorer
og deres projekter bedre at kende.

Program:

Konferencen blev afviklet over to dage og bad pa
felgende emner:

Onsdag / 2. december

11:30 — 13:00 Doors open

12:00 — 12:30 Introduction: Get to know the
Nordic Neighbours

12:30 — 12:50 Meet n’ greet: Meet The
NOMEX Project Managers

13:00 — 13:50 Panel: Creative Collaborations
in Intra-Nordic Songwriting

14:00 — 14:50 Panel: Digital Expansion in
Restricted Times

15:00 — 15:50 Panel: Live Streaming 2.0
The Next Steps

16:00 — 17:00 JA JA JABAR

Se uddybende beskrivelser af indholdet her.

Torsdag / 3. december

11:30 — 13:00 Doors open

12:00 — 12:40 Bexit keynote: Tom Kiehl -
Director of Public Affairs, UK Music

12:40 — 13:20 Brexit Q&A Sessions

13:30 — 14:00 Keynote: The UK Music Market

14:00 — 14:50 Panel: The UK’s New
Media Landscape

15:00 — 15:30 Keynote: Germany’s Music Market

15:30 — 16:30 Panel: Germany’s New Media
Landscape

16:30 — 18:00 JA JA JA BAR

Se uddybende beskrivelser af indholdet her.

Alle sessioner blev optaget og kan genses her.

DEL 2
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Oplaegsholdere:

25 eksterne oplaegsholdere/paneldeltagere
bidrog til programmet. Nedenfor falger et overblik
over hvem, hvilke selskaber de kom fra, og hvilke
paneler de deltog i:

Branchens deltagelse:

186 personer havde registreret sig til konferencen.
Der var p8 ethvert tidspunkt i gennemsnit 60
personer til stede p8 platformen.

Redaktionel deekning p4 MXD.dk:

https://mxd.dk/projekter/jajaja/revisit-talks-from-

ja-ja-ja-nordic-wired/

https://mxd.dk/projekter/jajaja/ja-ja-ja-nordic-

wired/

MXD’s vurdering af udbyttet:

Ja Ja Ja-klubaftenernes og brandets store veerdi
er beskrevet i det forrige. Det sterste udbytte af
“Ja Ja Ja Nordic: WIRED” var, at det havde veeret
med til at fastholde dialogen med den engelske
og tyske branche og deres engagement i Ja Ja

Ja under nedlukningen, herunder at ggre dem
opmaerksomme p4& den store produktion af digitalt
indhold med nordisk musik, som Ja Ja Ja havde
produceret i 2020.

Hertil kommer, at projektet gav MXD og de
danske deltagere brugbar viden, veerktgijer, inspi-
ration og sammenhold i forhold til de problemer
og muligheder, som pandemien har resulteret i for
musikken.

DEL 2
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SXSW 2020
Dansk eksportfremstod

MXD & Roskilde Festival
pa South by Southwest

Dato: 16. marts 2020 (Aflyst pga. COVID-19)

Sted: Barracuda, Austin, Texas
(b&de networking og koncerter).

Kapacitet: 600

Samarbejdspartnere: SXSW, Danish Arts in
Austin og Statens Kunstfond.

Jury: Alle bands blev booket af Roskilde Festival.

Bands: ARRE! ARRE! (Sverige), Astrid Sonne
(Danmark), Black Country, New Road (UK), Erika
De Casier (Danmark), Japanese Breakfast (USA),
Kills Birds (USA), Keelan Mikala (Island), Madame
Gandhi (USA), Pom Poko (Norge), Sarah Klang
(Sverige), School Of X (DK), The Black Angels
(USA).

Om SXSW: South By Southwest (SXSW) begyndte
som en musikfestival i 1987. Festivalen er i

dag verdens starste (malt pa antal bands) og
besages hvert &r af musikindkgbere fra blandt
andet festivaler, spillesteder, pladeselskaber,
booking agenturer, forlag og managements fra
hele verden, som er pé jagt efter nye talenter,

de kan afsaette. Festivalen har givet adskillige
danske musikeres karrierer et solidt skub i ryggen,
heriblandt Junior Senior, The Raveonettes, Oh
Land, Efterklang og M@. 11994 blev festivalen
udvidet til ogs8 at omfatte film, interactive
(gaming/Al/blockchain) og meget andet.

EVALUERINGSRAPPORT
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Festivalen er s8ledes blevet et kulturelt og kreativt
samlingssted for store virksomheder/brands,
politikere og branchefolk - man kan maede alle

fra Bill Gates over regeringschefer til ukendte
punkbands.

Beskrivelse: MXD besluttede i 2020 at
samarbejde med Roskilde Festival for andet

ar i traek om at preesentere dansk musik pa
SXSW. Konkurrencen om mediernes og
musikbrancefolkenes opmaeerksomhed er meget
stor p& SXSW. Det er derfor en stor fordel for
MXD og dansk musik at blive preesenteret af ét af
dansk musiks sterste brands i udlandet, Roskilde
Festival.

| 2020 skulle Roskilde Festival have afholdt deres
festival nummer 50 og havde planlagt at fejre
dette med blandt andet en officiel SXSW-event,
som bgd pa networking, talks og showcases.
Netveerks-eventen blev praesenteret i partnerskab
med Music Export Denmark (MXD) under titlen

DEL 2 INDHOLD

“Community & Solidarity” (ml. kl.14:00-17:00),
hvor danske bands og musikbranchefolk kunne
nyde musik af Astrid Sonne og School of X, mad
og drikke samt selskabet af mange relevante
mennesker fra musikbranchen og andre industrier
fra hele verden.

Om aftenen ville ovennaevnte kunstnere samt
Erika De Casier og ni andre kunstnere fra Norden,
UK og USA give koncerter.

MXD havde hovedansvaret for invitationen af
branchefolkene til arrangementet. Desveerre blev
projektet det ferste af MXD’s fremstad, der blev
aflyst pga. Covid-19, jf. pressemeddelelsen fra
SXSW den 6. marts 2020.

Redaktionel daekning p4 MXD.dk:
https://mxd.dk/projekter/du-er-inviteret-til-
roskilde-festival-paa-sxsw-i-austin-texas/
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Pilotprojekt - Online koncerter
Dato: December 2020 - februar 2021
Sted: Online.

Samarbejdspartnere: Roskilde Festival.

Bands: Casper Clausen, Drew Sycamore, Calby
og Konvent

Beskrivelse: Da det har veeret umuligt at treede
op pé en scene i lange perioder af 2020, har
bands og musikselskaber matte s@ge nye veje at
praesentere livemusik pa. Det resulterede séledes i
et meget stort boom af online-koncerter i 2020.

MXD gnskede med dette projekt at under-
s@ge og opstille en “best practice” ift. dette
format, i et marked der var blevet steerkt
maettet af online-koncerter, og hvor der var en
stigende treethed af at sidde foran computer-
skeermen.

MXD allierede sig derfor med Roskilde Festi-
val, som har ekspertise med koncertproduktioner
og som selv var i fuld gang med at udforske nye
muligheder for at skabe spaendende online-kon-
certer. Herudover er Roskilde Festival et af dansk
musiks steerkeste brands i udlandet, og ved at give
dem en synlighed i videoproduktionerne kunne
festivalen bruges som en effektiv derébner for de
danske talenter til medier, musikselskaber, festival-
er og musikfans i udlandet.

Malet var at producere fire videoer, som de
danske bands og deres musikselskaber kunne
bruge i den generelle markedsfaring pé fx de
sociale medier, men som ogsé kunne bruges i
1-til-1 markedsferingen - til at raekke ud via e-mails
til potentielle samarbejdspartnere pé eksport-
markederne.
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MXD valgte til dette formal de fire bands, som
senere (i januar 2021) ogsA skulle optraede pa den
vigtige musikbranchefestival, Eurosonic Noorder-
slag, og som i forvejen stod og manglede godt
videoindhold.

Videoerne blev brandet “Roskilde Festival
Introducing” og inkluderede en introduktion til
musikken af Roskilde Festivals musikchef, Anders
Wahrén.

MXD hjalp til med at dele videoerne til interna-
tionale medier og musikbranchefolk.

MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets veaerdi for dansk musikeksport:

Det lykkedes at opn& en meget stor spredning
af videoindholdet. Ud over de hele koncerter,
producerede MXD korte video-teasers for fuld-
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leengde-koncerterne. Alene disse teasers, som
blev delt p& MXD’s Facebook fanside, har samlet
set (opgjort pr. 9. juni 2021) resulteret i 148.624
visninger og 8.838 interaktioner.

Projektet gav os mange brugbare erfaringer
med, hvordan formatet bedst bruges i eksport-
arbejdet. MXD besluttede efterfelgende at
fortseette samarbejdet med Roskilde Festival for
at videreudvikle konceptet og at afprgve dette pa
SXSW 2021, hvorefter MXD og Roskilde Festival
vil publicere en reekke anbefalinger ift. produk-
tionen og brugen af online-koncerter i karriere-
udviklingen.
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2.5.2. Fokuserede netvaerksevent

Sounds Like Roskilde
Dato: 15. april, 2020 (Aflyst pga. COVID-19)

Sted: Huset-KBH, Radhusstreede 13, 1466
Kgbenhavn.

Samarbejdspartnere: Roskilde Festival.

Jury: Ansaggning - de danske deltagere i
netvaerksmiddagen udvaelges af MXD’s direktar
og en repraesentant fra MXD’s bestyrelse. Bookes
af Roskilde Festival.

Beskrivelse: Music Export Denmark har gennem
arene afviklet forskellige projekter sammen med
Roskilde Festival, hvorigennem MXD og dansk
musik har faet mulighed for at udnytte de steerke
netvaerk i den internationale musikbranche, som
Roskilde Festival har opbygget gennem mange
artier.

“Sounds Like Roskilde” blev sgsat i 2016, og i
2020 havde Roskilde Festival s8ledes for femte &r
i treek planlagt at invitere danske branchekolleger
og samarbejdspartnere til en fordrsfest pa et
ka@benhavnsk spillested - en uformel netveerksaf-
ten med mad og drikke, nyheder om &rets festival
og koncert med en dansk Roskilde-kunstner.

Inden aftenens program og store fremmade,
havde MXD og Roskilde Festival, i lighed med
tidligere &r, planlagt at afholde en intim netveerk-
sevent med musikquiz og middag for 18 danske og
18 internationale branchefolk, som festivalen har
arbejdet med gennem &rene, og som MXD ville
flyve ind til lejligheden.

Bagefter skulle middagsgaesterne have del-
taget i aftenens sterre, 8bne arrangement, hvor
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ogsé en af de danske kunstnere, der var booket til
Roskilde Festival 2020 skulle have optradt.

Desveerre métte projektet aflyses pga. Covid-19
(blev aflyst d. 13. marts).
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NORDIC MUSIC BIZ TOP 20 UNDER 30
(Nomex)

Dato: 27. februar og 3. december 2020.
Sted: Del 1: by:Larm, Oslo. Del 2: Online.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet.

Jury: De danske kandidater blev valgt af Jesper
Mardahl (Promus), Xenia Grigat (Luger Denmark)
og Signe Tobiassen (Musikundervisning).

Udvzelgelseskriterier: Kandidaterne blev udvalgt
ud fra et eller flere af felgende kriterier: Deres
selskabs udvikling, deres karriereudvikling, deres
anerkendelse i industrien, deres indflydelse

i industrien i 2019, kunstnerisk udvikling,
innovation, live-omseetning, salg, streaming,
kampagner, radio og tv-promo.

Beskrivelse: For tredje ar i treek satte “Nordic

Music Biz Top 20 Under 30” fokus p& 20 unge
kraefter, som er med til at udvikle og drive den
nordiske musikindustri fremad.

Dette &rs prisvindere blev under by:larm 2020
hyldet for deres arbejde, ved en ceremoni og
frokost som det norske udenrigsministerium var
veerter for, hvor de fik overrakt et diplom af den
Grammy-nominerede sanger, sangskriver og
skuespiller Tayla Parx.

Del 2: Ceremonien blev ogsé i 2020 opfulgt med
et &rsmade for prisvinderne, som gav dem en
mulighed for at leere hinanden bedre at kende og
udveksle erfaringer. Dette blev afholdt online d. 3.
december, hvor 16 af de 20 prisvindere deltog, og
hvor 4 af vinderne var blevet udvalgt til at give en
status p8 deres igangveerende projekter.

Cecilie Karpinski fra Danmark var blandt de
udvalgte, hvilket gav hende en mulighed for at
praesentere sit eget nye musikselskab, Sorbet
Music.

En optagelse af madet findes her.
Redaktionel deekning p4 MXD.dk:

https://mxd.dk/arkiv/2020/these-are-the-2020-
nordic-music-biz-20-under-30/

De danske prisvindere i 2020 var:

Astrid Storm Thorsen (A&R, Copenhagen
Records, Universal Music Group), Cecilie Karpinski
(Sync Manager, GL Music), Evrim Citirikkaya
(Strategisk leder, Det Turkise Telt) og Kristoffer
Winkler (A&R, The Bank).
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MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets vaerdi for dansk musikeksport:

Det er lykkedes at etablere en pris, der
eftertragtes, og som den nordiske musikindustri i
hej grad har taget til sig, hvilket ikke mindst ses i
de utroligt mange delinger p8 de sociale medier.
Ud over at seette fokus p& de nye generationer

i musikindustrien, har Nomex i hgj grad kunnet
udnytte projektet i vores feelles arbejde med at
skabe en starre kensbalance i industrien samt til
at styrke infrastrukturen og samarbejdet i den
nordiske musikindustri.
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MORNING COFFEE WITH THE NORDICS
(Nomex)

Dato: 15., 23. og 29. oktober samt 5.
og 12. november 2020.

Sted: Online.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet.

Om det nordisk musikmarked: Samlet set udger
de nordiske lande det sjette starste marked i

EVALUERINGSRAPPORT
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verden for indspillet musik. Og med en hastigt
voksende musikindustri, synes der at veere en
kontinuerlig strem af nye talenter kommende

ud af regionen. Selv flere &r efter mange af det
sidste &rtis store internationale gennembrud bliver
artister, sangskrivere og producere fra de nordiske
lande i dag ved med at dominere hitlisterne
verden over.

Om NOMEX'’s nordiske strategi: De nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet har
siden 2008 gennemfert store eksportfremstad
sammen, primzert p& markeder uden for den
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nordiske region. Men over rene har mange af
Nomex-projekterne ogsé veeret en katalysator for
nye samarbejder mellem nordiske kunstnere og
musikselskaber.

| 2020 besluttede Nomex at give den nordiske
region et gget strategisk fokus, og séledes udvikle
projekter der kan udvikle afseetningen pé de nord-
iske markeder og styrke den nordiske musikindus-
tris infrastruktur og samarbejde.

Lees mere om dette her.

Beskrivelse: “Morning Coffee With The Nordics”
blev lanceret i 2020 som en del af ovennaevnte
strategi. Hver torsdag morgen, mellem d. 15.
oktober og d. 12. november, inviterede et af de
nordiske musikeksportkontorer til morgenkaffe,
hvor de praesenterede en succes-case fra deres
land sammen med nogle af branchefolkene bag.

Vi fik geester til kaffe fra hele verden, men
Nomex-kontorerne havde iszer fokuseret pé at
invitere og introducere folk fra de nordiske musik-
selskaber for hinanden.

Fra dansk side preesenterede Music Export
Denmark d. 12. november det danske musik-
selskab, The Bank, som har et nordisk set-up med
kontorer i b&de Sverige og Finland. Besgget hos
The Bank og samtalen med selskabets direkter,
Jakob Sarensen, kan genses nedenfor:

Det ovrige program var som falger:
Music Norway presents: Girl In Red
(oprindeligt vist d. 15. oktober)

* Ben Blackburn (Twentyten Management)
* Tom Prideaux (AWAL)

¢ Anna Mason (AWAL)

¢ Carly James (Paradigm Talent Agency)

%
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Export Music Sweden presents: Viagra Boys
(oprindeligt vist d. 23. oktober)

Moderator: Musikjournalist Jan Gradvall
Oskar Ekman (YEAROOO1)

Music Finland presents: Isac Elliot

(oprindeligt vist d. 29. oktober)

Dolapo Alafe-Aluko (First Access Entertainment)
Fredi Lunden (Warner Music Finland)

Iceland Music presents: Of Monsters And Men
(oprindeligt vist d. 5. november)

Moderator: Anna Hildur

Heather Kolker (Mick management)

Redaktionel deekning p4 MXD.dk:
https://mxd.dk/projekter/jajaja/morning-coffee-

with-the-nordics/

https://mxd.dk/vidensbank/tips-know-how-og-

branchefolk/morning-coffee-with-the-nordics- ogs4 effektivt til at videndele, ikke blot de mere
season-1/ faktuelle aspekter af eksportarbejdet, men ogsé

de mere personlige og subtile betragtninger.
Branchens deltagelse: Omkring 500 personer P& grundlag af den positive modtagelse har
deltog i morgenkaffe-maderne. Produktionerne Nomex valgt at fortseette “Morning Coffee With
fra Danmark, Norge og Sverige blev efterfalgende The Nordics” i 2021.

gjort tilgeengelige p8 YouTube, hvor de i skrivende
stund indtil videre har haft omkring 2.000
visninger i alt.

MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets vaerdi for dansk musikeksport:
Formatet fungerede rigtig godt iht. vores strategi
om at gge det nordiske samarbejde - det var

en simpel og omkostningseffektivt made at
introducere et sterre antal nordiske selskaber,
branchefolk og kunstnere for hinanden. Udover
at projektet var netveerksskabende, var formatet
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2.5.3. Handelsmissioner

CRASH COURSE IN THE SUB-SAHARAN
MUSIC MARKET (Nomex)

Dato: 4. december, 2020.
Sted: Online.

Samarbejdspartnere: Export Music Sweden /
Nomex.

Om musikmarked i Sub-Sahara: | 2020 forventes
regionen syd for Sahara (Sub-Sahara) i Afrika at
udgere en gkonomi pé samlet set 2.000 milliarder
US dollars, hvilket er p8 niveau med Ruslands
gkonomi. Herudover er regionen hjemsted for
omkring 14 % af verdens samlede befolkning -
dvs. mere end én milliard mennesker.

Ifelge IFPI’s seneste “Global Music Report”
steg omsaetningen af indspillet musik i Afrika
og Mellemgsten med 15,9 % til 101 millioner US
dollars i 2019.

Beskrivelse: MXD kunne via NOMEX-
samarbejdet (dvs. samarbejdet mellem de
nordiske musikeksportkontorer) tiloyde danske

musikbranchefolk deltagelse i et online crash-
course i det hurtigt voksende musikmarked i
Afrika, Sub-Sahara.

Online-seminaret var arrangeret af Export
Music Sweden, som havde inviteret Angela
Ndambuki, Regional Manager for IFPI’s farste
kontor i Afrika, til at introducere musikbranchen i
de nordiske lande for veekstmulighederne p4 det
afrikanske kontinent.

Redaktionel deekning p4 MXD.dk:
https://mxd.dk/arkiv/2020/deadline-for-
registration-2-december-crash-course-in-the-

sub-saharan-music-market/

Seminaret kan genses p8 Export Music Sweden’s
website her.

Branchens deltagelse: Fra dansk side deltog
felgende 12 personer: Jesper Reginal (Crunchy
Frog), Mik Christensen (Mermaid Records),
Maties Gormsen (Matiego), Manfred Zahringer
(Iceberg Music Group), Magnus Vad (Iceberg
Music Group), Kaylee Pearson (Happy Duck),
Mads Vibe (Iceberg Music Group), Nicola
Semprini (Sundance Music), Kasper Due (A:R:K
Management), Hisham Jacob Maroun (W.A.S.
Entertainment), Lisa Marxen (This Is Music) og
Sean-Poul de Fré Gress (Ohwell Booking).
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MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets vaerdi for dansk musikeksport:

Pa baggrund af den feedback vi har faet fra den
danske musikbranche pa dette og andre projekter,
er det MXD’s forelgbige konklusion, at denne type
online seminarer er effektive til hurtigt og billigt at
give deltagerne et basalt overblik over et nyt marked.
Herefter kan deltagerne s vurdere, om det giver
mening ift. deres musik at angribe det pageeldende
marked - og i s& fald: hvordan dette bedst gares
(potentielle samarbejdspartnere etc.).

MXD forventer saledes fortsat at afvikle denne type
projekter, nér det igen bliver muligt at rejse uden
begreensninger. Men det skal understreges, at de ikke
kan st8 alene. Online formatet er anvendeligt til den
indledende markedsscreening og markedsresearch.
Men for de musikselskaber og bands, som beslutter
sig for at angribe et givent marked, vil personlige
mgader og en fysisk tilstedeveerelse p8 markedet
fortsat veere ngdvendige.

MXD forventer derfor at afvikle flere markeds-
fremsted (specielt pa de fjernere markeder, der er
dyre at rejse til), som indledes online for et starre
antal danske deltagere, og som efterfglgende felg-
es op med fx en MXD/Nomex handelsmission til
markedet for en mindre, udvalgt dansk delegation.
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General Introduction to Japanese Music
Market (Nomex)

Dato: 30. november, 2020.
Sted: Online.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet og
Taji Taniguchi.

Beskrivelse: MXD har i en arraekke sendt

danske branchefolk, bands og sangskrivere pa
handelsmission til Tokyo sammen med kolleger fra
det gvrige norden. Den nordiske handelsmission,
der er arrangeret af Nomex (samarbejdet mellem
de nordiske musikeksportkontorer, heriblandt
MXD), har ikke blot givet deltagerne netvaerk og
viden om det japanske marked, men har ogs8
veeret med til at etablere flere danske kunstnere
pé& det japanske marked.

Senest kan blandt andet H.E.R.O. naevnes.
Bandet deltog i den nordiske handelsmission til
Tokyo i 2018, hvorefter bandets danske label,
Mermaid Records, fik lukket aftaler med Sony Mu-
sic i Japan samt promotoren Creativeman. | 2019
bred H.E.R.O. igennem i Japan og |8 blandt andet
fem uger i treek pé ferstepladsen pa den interna-
tionale radiohitliste i Japan.

Laes mere om H.E.R.O og deres
japanske eventyr her.

Projektaendringer pga. Covid-19: Da det ikke

var muligt at drage p8 handelsmission til Tokyo

i 2020, besluttede Nomex i stedet at gore det

online samt at splitte projektet op i to hoveddele.
Farste del (november 2020), “General Intro-

duction to Japanese Music Market”, som denne

afrapportering omhandler, gav et starre antal
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deltagere mulighed for, hurtigt og billigt, at fa
et basalt overblik over det japanske marked og
hvordan det bedst angribes.

Anden del (februar 2021), bragte efterfelgen-
de otte udvalgte danske branchefolk p& online
handelsmission i Japan, hvor de mgdtes med
repraesentanter fra en raekke toneangivende
japanske selskaber.

Redaktionel daekning:
https://mxd.dk/projekter/aaben-for-tilmelding-

online-seminar-general-introduction-to-the-

japanese-music-market/

Branchens deltagelse: Omkring 70 nordiske
branchefolk, heriblandt falgende 22 fra Danmark,
deltog: Christian Renn (Ganga), Daniel Normann
Normann (DNT Live), Finn Olafsson (Olafssongs
Music Publishing), Henrik Hytteballe (Haiku Music),
Jakob Wredstrgm (Mantik Music Group), Jens
Karlsson (Heartbeat Management), John Aagaard
(TG Management), Jon Tattersall Tattersall (Music
For Dreams), Kasper Due (Independent Music
Agency), Kaylee Pearson Pearson (Happy Duck),
Lasse Hansen (Tonekontrol), Lisa Marxen (This

Is Music), Luisa Rolander (GL Music), Manfred
Zshringer (Iceberg Music Group), Maria Borg
(Discowax), Marisa Segala (Second to the left), Mik
Christensen (Mermaid Records), Nicola Semprini
(Sundance), Nicolas Blix (Mantik Music Group),
Peter Bek (Zacks Management), Signe Gry Thorup
(blikflak.dk).

MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets veaerdi for dansk musikeksport:
Japan er verdens neeststgrste musikmarked,
men ogsé et marked der er saerdeles sveert at
fa fodfeeste p4&; Den japanske forretningskultur
er meget anderledes og staerkt hierarkisk
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organiseret. Man skal introduceres af nogen
(insiders), som respekteres af branchen, far de
japanske selskaber tager én serigst. Ligesom
man skal evne at arbejde med stor t&lmodighed,
punktlighed og heflighed. Lees mere om
forretningskulturen i interviewet med Mik
Christensen fra Mermaid Records her.

Online seminaret gav danskerne en god forstaelse
af disse idiosynkratiske forhold.

Det var farste gang, at MXD og Nomex prevede at
afvikle handelsmissionen over to etaper.

| forhold til et marked som det japanske, der
tillige ogsa er dyrt at rejse til, fungerede denne
model efter MXD’s mening godt. Det giver

MXD mulighed for at tiloyde det indledende
markedsseminar til et sterre antal danskere (end
den delegation vi normalt rejser med til Japan).
Ligesom nye deltagere kan forberede sig bedre
og derigennem @ge deres chancer for et positivt
udbytte af deres farste rejse til markedet.
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Nordisk Handelsmission til USA (Nomex)

Dato: 8 dage mellem d. 9.-18. november 2020.
Sted: Online.

Samarbejdspartnere: De gvrige nordiske
musikeksportkontorer i Nomex-samarbejdet samt
Guild of Music Supervisors og White Bear PR.

Jury: Ansggning - deltagerne blev udvalgt af
MXD’s bestyrelse.

Danske deltagere: Filmkomponister: Sgs Gunver
Ryberg og Arto Eriksen. Branchefolk: Kristoffer
Winkler (The Bank), Marcus Faal (disco:wax),
Thomas Bredahl (Heartbeat Management),
Manfred Zahringer (Iceberg Music Group).

Danske artister, der blev pitchet under synch-
programmet: Elog, Martin Jensen, Lydmor og
The Blue Van.

Beskrivelse: Den &rlige nordiske handelsmission
til Los Angeles arrangeret af Nomex matte i 2020
afvikles digitalt pga. Covid-19, hvilket imidlertid
gav os mulighed for at afpreve en reekke nye
lzsninger.

Handelsmissionen var i 2020 organiseret i
et samarbejde mellem Nomex, Guild of Music
Supervisors samt White Bear PR og bad pa to
eksport-programmer: Det ene henvendte sig
til nordiske filmmusikkomponister; det andet til
nordiske management, forlag og pladeselskaber,
som arbejder med sync - dvs. med synkronise-
ring af musik (afseetning af musik til brug i film, tv,
reklamer etc.).

De nordiske deltagere madte 35 personer fra
den amerikanske musik- og underholdningsindu-
stri via blandt andet falgende seminarer:
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Thomas Mikusz fra White Bear PR.

Open webinars

Handelsmissionen blev indledt med tre webinars,
som alle nordiske musikeksportgrer kunne
deltage i, og som gav gav en bred introduktion til
markedet:

“Speaking American”

En indfering i den amerikanske forretningskultur
af Tim Husom (Redbird Music), Nicky Stein
(Clintons), Maria Gonzales (Yard Noise) og Ben
Maddahi (Columbia Records).

“Visa Info for the United States”

Et overblik over ansggningsprocessen om
kunstner-visa med en opdatering pa de seneste
eendringer af Matthew Covey og Amanda Gupta
(Covey Law). Et sammendrag af seminaret kan
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findes her.

“Licensing in the United States”

Et overblik over licensering af musik i USA med
fokus pé& sync og filmmusik af Sindee Levin. Et
sammendrag af seminaret kan findes her.

Sync Trade Mission

20 nordiske branchefolk fra 20 nordiske
musikselskaber (fire fra hvert land) fik i 2020
mulighed for at deltage i en nordisk sync-
handelsmission til USA med felgende program:

“Pitch Perfect Coaching”

En mulighed for at pitche og f& feedback fra bla.
en anerkendt music supervisor og White Bear
PR. Coaches: Amine Ramer (Music Supervisor),
Chandler Poling (Publicist) & Carl Ryden
(Songwriter).

“Conversations with the Guild of Music
Supervisors”

Hvor deltagerne mgdte: Amine Ramer (Indy Film
Supervisor), Tori Gonzales (Music Services at
NBC Universal Media, LLC), Joel C. High (GMS
President), Andrea Von Forester (Film & TV Music
supervisor), Catherine Wharton (ViacomCBS),
Rudy Chung (Netflix Music supervisor), Madonna
Wade Reed (GMS VP), Jason Kramer (Music
Supervisor/KCRW DJ), Yvette Metoyer (Film &
TV Music supervisor), Alicen Schneider (Head of
NBC Creative), Lynn Grossman (Secret Road), Lyle
Hysen (Bank Robber Music), Elyse Schiller (Global
Sophisticate Music), Kayla Masnek (VP, Film & TV,
Secret Road).

Composer Mission
De to danske og @vrige nordiske filmkomponister
deltog i felgende program: v
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“Pitch Session” med Jeff Jernigan (Agent, Kraft LA Crushing on DK
Engel Management), Damir Price (Owner Music
Library), Chandler Poling (Publicist). Rykket til 2021 pga. Covid-19.

“ASCAP Meet-N-Greet” med Shawn Lemone,
Amanda Shoffner, Jennifer Harmon, Alex Vikas.
“Agent session” med Alexander Vangelos, Hamish
Duff og Sabrina Hutchinson fra First Artists
Management.

“HOW TO CRAFT A CAREER AND WHAT OTHER
PERFORMANCE AND REVENUE STREAMS
THERE MIGHT BE” af Arbel Bedak (tidligere agent
hos Evolution Music Partners og Vice President of
Sync A&R hos Decca Publishing).

“MUSIC EDITOR” med Mary Parker og Bryan
Lawson.

“PR & SELF PROMOTION” (0gsé &bent for
Nordic Film Music Days) med Thomas Mikusz og
Chandler Poling (White Bear PR).

“NETFLIX MUSIC DEPARTMENT MEET & GREET”.

MXD’s vurdering af deltagernes udbytte og
projektets vaerdi for dansk musikeksport:
Nomex udsendte et evalueringsskema
umiddelbart efter missionen: Deltagerne

gav det faglige indhold en meget hgj score.
Synkronisering af musik til film, TV og reklamer er
en stigende indteegtskilde for danske kunstnere
og musikselskaber, og handelsmissionen
introducerede deltagerne for nogle af de tunge
spillere i denne del af branchen. Endvidere kan
MXD konkludere, at det var et oplagt tema at
veelge til en online handelsmission, da folk fra
denne del af branchen er vant til seerdeles meget
skeermarbejde.




MUSIC EXPORT
DENMARK

2.5.4. SPOT Festival

Dato: 30. april - 3. maj 2020, Aarhus (Aflyst pga.
Covid-19 og erstattet af alternative lasninger).

Beskrivelse: Den &rlige SPOT Festival i Aarhus er
et af Danmarks vigtigste mgdesteder for danske
og internationale musikselskaber og -medier,
hvorfor festivalen er en hovedprioritet for MXD,
som séledes er medproducent af festivalen.

MXD finansierer invitationen af de uden-
landske branchefolk til SPOT, som organiseres af
MXD, SPOT, PROMUS og enkelte eksterne
samarbejdspartnere, heriblandt tyske Factory
92 og det britiske PR-firma Evil Twin. Meget af
dette arbejde foregar aret rundt i forbindelse med
MXD’s gvrige projekter.

Projekteendringer pga. Covid-19: Festivalen
blev aflyst pga. Covid-19, men de planlagte fysiske
aktiviteter blev erstattet med alternative aktivi-
teter, der blev afviklet gennem hele &ret.

For en komplet gennemgang henvises til SPOT
Festivals arsrapport for 2020.

Her skal blot omtales to aktiviteter, som MXD var
engageret i.

SPOT AN

Sterre radio-plugging-kampagne i Tyskland-
Dstrig-Schweiz med fokus pé skandinaviske
kunstnere fra udvalgte genrer. Fire kampagner
mé&lrettet over 300 radiostationer i de tre lande
og udfert i teet samarbejde med SPOT’s og MXD’s
tyske partner FACTORY 92.

Nedenstaende blev formidlet:

Pop: Athina, Atusji, Go Go Berlin, Jacob Dinesen,
Liberty, Lydmor, OK OK, Rangleklods, Soon

Indie og Alternativ: Astronaut, Blaue Blume,

EVALUERINGSRAPPORT
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Chorus Grant, Deadpan, MoonBee, Skinny Violet,
Svaneborg Kardyb, Sgren Stensby, Tom And His
Computer

Ny hiphop: Athletic Progression, Pasha X
Coucheron, ELOQ, JEREMYTROQY, JJ Paulo, Lil
Halima, Marshall Cecil

Women: BATHSHEBA, Blondage, Lydmor,
Mekdes, Soleima, Elba, Gurli Octavia, |da
Laurberg

SPOT Nights

26 online koncerter optaget pa Atlas i Aarhus med
kunstnere, der skulle have optradt p8 enten Spot
Festival eller Folk Spot Denmark (Tender Festival)
i 2020.
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Falgende koncerter blev produceret: Angdende
Mig, Rebecca Lou, Ida Laurberg, JJ Paulo,

First Flush, Goldie 6is, Tailcoat, Gurli Octavia,
Espichicoque, Marshall Cecil, Sgren Stensby,
Elba, Suni, Deadpan, JEREMYTROY, Maskineri,
Skinny Violet, Hvalfugl, Thorbjern Risager, Virelai,
Atusji, Sunx, Trio Mio, Svaneborg Kardyb, Svebsk,
Rigmor.

Koncerterne, der kan ses her, blev delt af Spot og
MXD via vores sociale medier og nyhedsbreve
og 1-til-1 af MXD pr. e-mail til internationale
branchefolk.
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2.5.4.1SPOT X KEXP
Rykket til 2022 pga. Covid-19.

SPATKEXP

3. Evaluering, analyse & videndeling
MXD’s tredje hovedopgave spaender over en
reekke forskellige aktiviteter: Opfalgning pa
evalueringer (analyse, formidling og rddgivning),
PR, udvikling af it-systemer, produktion af
markedsrapporter, cases og know how-artikler.

3.1. Arets resultat
Det samlede resultat for 2020 blev 320.375 kr.
mod et oprindeligt budget p& 125.000 kr.

Efter den farste nedlukning pga. Covid-19
opjusterede MXD budgettet til eksportstatte fra
125.000 kr. til 400.000 mio. kroner, hvilket MXD
orienterede Slots- og Kulturstyrelsen om d. 25.
marts 2020.

MXD gnskede med denne prioritering at styrke
MXD’s og dansk musiks ressourcer og kompe-
tencer ift. de nye teknologier og medier omkring
afseetningen og forbruget af musik i dag, jf. de
tidligere diskussioner i denne rapport om online
markedsfaringens og digitaliseringens stigen-
de betydning. MXD afviklede blandt andet et
e-laeringsprogram for den danske musikbranche
herom i samarbejde med Music Ally.

Herudover gnskede MXD at udvide MXD’s
it-system med et CRM-modul, som kunne styrke
videndelingen og ggre styringen af MXD’s inter-
nationale projekter mere effektiv.

Endelig har MXD gget kapaciteten til den res-
sourcekraevende individuelle radgivning.

MXD’s bestyrelse og ledelse finder p8 denne
baggrund 8rets resultat tilfredsstillende.
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3.2. Aktiviteten

3.2.1. MXD’s it-systemer - datagrundlaget for
analyse og videndeling

MXD har gennem 8rene investeret ressourcer i
udviklingen og optimeringen af it-systemet, som
bl.a. udger fundamentet for musikbranchens
ansggninger om eksportstatte og evalueringerne
af disse projekter. It-systemets data og
analysemuligheder giver MXD en stor indsigt i
markedstendenser, brugbare arbejdsmetoder,
effekten ved forskellige markedsferingstiltag og
forskellige samarbejdspartneres efficiens. MXD
kan herved viderebringe vigtige erfaringer, séledes
at danske musikere og musikselskaber ogsa kan
benytte de stier og genveje andre har betradt - og

séledes at "fejl” og darlige erfaringer ikke gentages.

Ligesom systemet understgtter den taktiske og
strategiske beslutningstagen ift. MXD’s egne
projekter og den overordnede strategiske retning.

| 2020 igangsatte MXD udviklingen af et
CRM-system, hvorigennem deltagere til MXD’s
internationale projekter fremover inviteres og
tilmeldes. Systemet vil kunne mindske risikoen
for, at oplagte deltagere til et givent projekt ikke
overses samt effektivisere invitationen, tilmelding-
en og kommunikationen til disse, hvorved projek-
tlederens ressourcer kan fokuseres mest muligt pa
projektets faglige indholdsprogram.

3.2.2. Videndeling
MXD’s videndeling sker igennem flere kanaler:

Individuel radgivning

Det er naturligvis meget individuelt, hvilke
eksportmarkeder der er de mest oplagte for en
artists musik, hvordan den bedst lanceres og
hvilke samarbejdspartnere p& eksportmarkederne,
der er det rigtige match.
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Her kan et blik og input udefra veere meget veerdifuldt. MXD tilbyder derfor
individuel sparring i et uformelt og fortroligt samtalerum. Denne service er
&ben for alle musikbranchefolk og kunstnere, der har modtaget eksportstette
fra MXD inden for de sidste to ar.

Laes mere her,

MXD har i 2020 gget kapaciteten til den individuelle sparring.

Herudover har MXD og de andre nordiske musikeksportkontorer i Nomex-
samarbejdet udpeget en nordisk radgiver, der kan hjeelpe med at introducere
nordiske kunstnere og musikselskaber for hinanden for at styrke og skabe nye
intra-nordiske samarbejder.

Laes mere her.
Radgivning til flere
MXD radgiver og deler viden til flere kunstnere og musikselskaber ad gangen
via felgende aktiviteter:

Produktion og publikation af artikler til mxd.dk med cases (se eksempler
fra 2020 i denne rapports del 2, afsnit 1.5.4), tips fra branchefolk og bands,
markedsrapporter osv. p8 mxd.dk.

Orienteringsmeader, foredrag og seminarer:

MXD afholder og/eller deltager lebende i mgder og foredrag om
musikeksport. | 2020 sgsatte MXD som naevnt fx et e-leeringsprogram i
samarbejde med Music Ally om de nye teknologier og medier omkring
afseetningen og forbruget af musik i dag. Otte repreesentanter fra otte
danske musikselskaber fik mulighed for at deltage. Kursisterne og MXD
medtes bagefter, for at drgfte og opsummere de mange tendenser og
veerktgjer, de blev preesenteret for gennem kurset, ssmmenholdt med
deres egne erfaringer - ogs& med henblik p8 at dele denne viden med
deres kolleger i branchen, hvilket blandt andet er sket gennem denne
artikel.

MXD’s internationale projekter, herunder ogsa Handelsmissionerne

under Nomex-samarbejdet, rummer som tidligere naevnt i stigende grad et
uddannelseselement, hvor lokale eksperter giver et markedsoverblik og indsigt
i specielle grene af eksportarbejdet.


https://mxd.dk/kontakt/mxd-sparring-paa-dit-eksportarbejde/
https://mxd.dk/get-introduced-the-nordic-advisors/
https://mxd.dk/mxd-viden/music-ally-x-mxd-nye-tendenser-og-udviklinger-paa-det-globale-musikmarked/
https://mxd.dk/mxd-viden/music-ally-x-mxd-nye-tendenser-og-udviklinger-paa-det-globale-musikmarked/
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1. Arets samlede resultat
Nedenfor ses arets samlede resultat for
aktiviteten, ift. det forventede

EVALUERINGSRAPPORT
AKTIVITETER 2020
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Aktivitet
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Direkte investering/omkostninger

pr. 2. juni 2021 for uddelt stotte.

Omkostninger Resultat 2020 Budget 2020

Eksportstatte (pulje 1-3) 1.730.033 kr. 1.800.000 kr.
Eksportstatte (DPA-puljen) 195.010 kr. 180.000 kr.
Internationale projekter 1.088.077 kr. 1.216.000 kr.
Internationale projekter m. 678.206 kr. 1.688.087 kr.
seerbevillinger

Evaluering, analyse & videndeling 320.375 kr. 125.000 kr.
Honorarer m.m. far fordeling p8 541.946 kr. 490.000 kr.
projekter

Udgifteri alt 4.553.647 kr. 5.499.087 kr.

Med indteegter p8 i alt 4.533.540 kr. lander &rets
samlede resultat for aktiviteten pa8 minus 20.107
kr. mod et oprindeligt budget p& plus 55.913

kr., hvilket MXD’s ledelse og bestyrelse finder
tilfredsstillende.

2. Branchens egenfinansiering
Kulturministeriets arlige tilskud p& 4 mio. kr. til
MXD gives under forudseetning af, at det matches
af en investering fra branchen pa minimum det
samme belgb samlet set.

Til hgjre felger en skonomisk opgerelse
udarbejdet af MXD og MXD’s revisor, der angiver
musikbranchens samlede investering i aktiviteter
under MXD.

Det skal understreges, at oversigten ikke er
fyldestgerende. Dvs. ikke samtlige aktiviteter eller
investeringer er medtaget. Forméalet er primaert
at dokumentere, at branchens egenfinansiering af
aktiviteten udger min. 50 %, og at preemissen for
Kulturministeriets tilskud er opfyldt.

Mht. MXD’s tre eksportstattepuljer viser
nedenst8ende investeringen i de projekter, som er
afviklet p8 opgerelsestidspunktet d. 2. juni 2021.
Den totale investering er alts8 ikke medtaget i
denne rapport.

Eksportstatte

Markedsudvikling 3.473.642 kr.
Dynamisk 269.879 kr.
Branchefolk 90.990 kr.
lalt 3.834.512kr.
Udbetalt eksportstatte 1.182.876 kr.
Branchens egenfinansiering, 2.651.636 kr.
Eksportstatten, |
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Herudover kommer branchens eget tidsforbrug
pé projekterne. | lighed med med tidligere

&r anvendes antallet af live- og andre
markedsferingsaktiviteter som fordelingsnggle
for puljerne "Eksportstatte til markedsudvikling’
og "Dynamisk eksportstatte til unikke
markedsmuligheder”.

Til hgjre har MXD sat en gennemsnitlig
mindstesats for disse to aktivitetstyper, som vel
at meerke er meget konservativt sat. Forméalet
har mere veeret at p&pege disse omkostningers
eksistens end at opgere deres faktiske omfang.
MXD har i 2020 dog fordoblet satsen for booking
af en liveaktivitet (dvs. fra 120 til 240 min.), da der
blev brugt megen tid pa at flytte bookinger pga.
Covid-19.

Nedenfor ses den realiserede aktivitet under
57 afviklede tilsagn/projekter pr. 2. juni 2021 un-
der puljerne "Eksportstette til markedsudvikling”
og "Dynamisk eksportstatte til unikke markeds-
muligheder”, branchens tidsforbrug og den esti-
merede min. investering herpé&:

)
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Ressourceforbrug (mandetimer) Antal Sats -
Tid pr. aktivitet i

under markedsudvikling og

dynamisk pulje min.

Liveaktiviteter (medgéet tid pa 121
booking)

DEL 2 INDHOLD

Kr. pr. min.  Investering

240 12,5 363.000 kr.

Anden markedsfgring (medgaet tid 148
pa planleegning og afvikling)

600
12,5 1.110.000 kr.

Branchens egenfinansiering,
Eksportstotten, Il

1.473.000 kr.

Samlet set kan egenfinansieringen alts& opgeares til:

Egenfinansiering i eksportstattede projekter
(minus udbetalt eksportstatte)

2.651.636 kr.

Branchens minimale ressourceforbrug
(booking, planleegning og afvikling af
markedsfaringsaktiviteter) pa eksportstettede
projekter

1.473.000 kr.

lalt

4.124.636 kr.

Kulturministeriets tilskud p8 4 mio. kr. til MXD
i 2020 blev altsd matchet med minimum
4,1 mio. kr. Det kan s8ledes konkluderes, at
egenfinansieringskravet er blevet opfyldt.

Det skal endvidere pointeres at i relation til
hovedaktiviteten "Internationale projekter”, har
MXD, sammen med organisationens revisor, i

nogle af de tidligere regnskabsér udarbejdet en
oversigt over medfinansieringen for udvalgte
projekter. Eftersom der ovenfor er redegjort for
en egenfinansiering, som ogsé i 2020 overstiger
kravet fra Kulturministeriet, har MXD valgt lige-
ledes ikke at bruge ressourcer p8 denne analyse
iar.
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3. Mélopfyldelsesskema 2020

Felgende viser de definerede mal for MXD’s
tre hovedaktiviteter samt en konklusion p4
malopfyldelsen, uddybet i det foregdende:

Eksportstotte > mal

At MXD’s eksportstatte er med til at sikre
danske kunstnere en tilstedeveerelse pa
eksportmarkederne.

Eksportstotte > mélopfyldelse

Der blev i 2020 bevilliget "eksportstatte til
markedsudvikling” og "dynamisk eksportstette
til unikke markedsmuligheder” for 1,97 mio. kr. til
73 projekter, fordelt p& 61 bands/artister, som har
faet et eller flere tilsagn.

Ved &rsregnskabets afslutning var 57 af de
73 stottede projekter blevet afviklet, evalueret og
afregnet, mens 13 var blevet aflyst. Der mangler
alts& endnu rapportering for 13 projekter, for resul-
tatet for samtlige stottede projekter foreligger.

Under de 57 afviklede projekter er der ble-
vet gennemfert 121 liveaktiviteter og 148 andre
markedsferingsaktiviteter i 38 lande.

Listen over stgttemodtagere viser, at der ogs8
i 2020 har veeret et stil- og genremeessigt meget
bredtfavnende felt af stattevaerdige projekter,
hvilket i MXD’s vurdering udger et robust funda-
ment for den gunstige udvikling, musikeksporten
har veeret inde i gennem en 8rraekke.

Det belyses i det foreg&ende, at MXD i de sid-
ste fire 8r har modtaget og prioriteret flere projek-
ter, som helt eller delvist (man kan sege om begge
dele i samme ansa@gning) vedrarer markedsfaring-
en, hvilket i hgj grad kan henfgres til en markant
trend: at mange musikforbrugere i dag opdager
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og forbruger musik p& en anden méde end tid-
ligere - fx via streamingplatformene, YouTube og
de sociale medier. Kunstnere og musikselskaber
bruger s8ledes fx store ressourcer pé at producere
indhold til de sociale medier, der kan fastholde
eksisterende og skabe nye fans.

Efter marts méned 2020, har liveaktiviteten
selvsagt vaeret enten helt nedlukket eller steerkt
reduceret. Ligesom flere af de starre tours er blevet
rykket til efterret 2021 og frem. Dette har ramt de
kunstnere, hvis karriereudvikling og repertoire er
steerkt forankret i en live-fremfarelse, meget hardt.

Modsat er arbejdet i de digitale kanaler blevet
@get markant i 2020 og har séledes accelereret
trenden med stigende investeringer i markeds-
faring. Mens live-musikken |8 stille under nedluk-
ningerne, har den danske musikbranche og MXD
@get markedsferingsindsatsen (specielt online) for
at sikre, at de danske kunstnere forblev relevante
i den internationale konkurrence og for at maksi-
mere indteegterne af den indspillede musik.

MXD understattede dette ved blandt andet at
&bne for flere stattemuligheder til produktion og
spredning af indhold p4& sociale medier, YouTube
etc. (dvs. content marketing) mélrettet musikforbru-
gere i udlandet. Statten til markedsfaringsaktiviteter
blev séledes fordoblet i 2020; fra 25 % af de sam-
lede stattemidler i 2019 til 51 % i 2020.

MXD s8i 2020 en stor omstillingsevne og krea-
tivitet hos flere danske kunstnere og musikselskaber
og kan fremhaeve mange spaendende og vellykkede
cases fra 8ret, hvoraf flere omtales i denne rapport.

MXD betragter pa denne baggrund mélet for
denne hovedaktivitet som opfyldt.

Internationale projekter > mal

At MXD’s internationale projekter understgtter
danske kunstneres og musikselskabers
eksportarbejde.
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Internationale projekter, malopfyldelse
MXD afviklede 31 produktioner i 2020, hvilket
var 14 mere end oprindeligt planlagt. Det skal
dog understreges, at mange af de nye alternative
lzsningsformater har et anderledes indhold og
forlgb, som ger opteellingen af produktioner og
sammenligningen med den planlagte aktivitet i
2020 eller med aktiviteten i tidligere &r mindre
konsistent.

Projekterne matchede den danske musik-
branche med og formidlede danske kunstnere
til udenlandske branchefolk fra en lang reekke af
verdens fgrende internationale musikselskaber, jf.
den dokumenterede deltagelse under hvert enkelt
projekt.

MXD’s projektportefalje spaender vidt og
understotter en raekke forskellige behov ift.
eksportarbejdet:

¢ MXD introducerer via showcase-fremstad

de danske kunstnere og musikselskaber for
potentielle samarbejdspartnere (fx labels, forlag,
booking agenturer, music supervisors, festivaler)
og medier i udlandet, som kan bringe bandsene
videre i deres karriere.

Nogle bands har méske allerede et temmelig
komplet set-up af branchefolk p8 plads og bruger
primaert disse projekter til at styrke deres profil og
fanbase p4 territoriet.

e MXD afholder fokuserede netvaerksevents for
udenlandske og danske branchefolk og kunstnere.
Formalet er, under mere intime rammer, at skabe
nye staerke relationer og samarbejder, der kan
styrke eksporten af dansk musik. Disse fremsted
kan bade veere med og uden (live) musik og
foreg8 savel i Danmark som i udlandet.

MXD arrangerer handelsmissioner, og en del v
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af disse i samarbejde med de andre nordiske
musikeksportkontorer, hvor danske/nordiske
musikbranchefolk og kunstnere tager pé besgg
hos branchen i en vigtig musikby, som fx
Tokyo, LA, Seoul osv. Programmet kan best4 af:
Virksomhedsbesgag, 1-til-1 mgder, seminarer om
markedet, networking, reception p8 en nordisk
ambassade, showcases og songwriting camps.

¢ Endelig er MXD medproducent af SPOT Festival,
der er en af de vigtigste eksportplatforme pa
dansk jord.

MXD er med andre ord involveret i stort set

alle dele af de danske kunstneres og selskabers
eksportarbejde - via projekter der: uddanner
og opbygger kompetencer ift. eksport, udvider
netvaerket, matcher de danske kunstnere og
selskaber med potentielle samarbejdspartnere
i udlandet, samt ogsé projekter der booster
momentum for kunstnere, som allerede har en
fanbase og profil pé et givent eksportmarked.

MXD var heldige i den forstand, at kun 2
projekter blev aflyst pga. Covid-19. Resten kunne
enten flyttes eller Izses p4 alternativ vis. | 2020
havde flere af projekterne fokus p8 at udnytte de
nye digitale muligheder, som omtales flere steder i
denne rapport.

Projekterne og deres forskellige formal er evalu-
eret enkeltvis i del 2 af MXD’s evalueringsrapport,
og pa baggrund af branchens feedback og MXD’s
ovrige malinger er det MXD’s vurdering, at de
internationale projekter i hgj grad har understattet
de danske kunstneres og musikselskabers eksport-
arbejde.

Evaluering, analyse og videndeling
At MXD’s evaluering, analyse og videndeling
genererer og formidler information vedrgrende

EVALUERINGSRAPPORT
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musikeksport til den danske musikbranche.

Evaluering, analyse og videndeling,
maélopfyldelse

En primeer datakilde og fundament for

denne hovedaktivitet er MXD’s it-system,

som understgtter processerne vedrgrende
ansggningen, sagsbehandlingen og evalueringen
af projekterne under eksportstatten. | 2020
igangsatte MXD udviklingen af et CRM-system,
hvorigennem deltagere til MXD’s internationale
projekter fremover inviteres og tilmeldes.
Systemet vil kunne mindske risikoen for, at
oplagte deltagere til et givent projekt ikke overses
samt effektivisere invitationen, tilmeldingen

og kommunikationen til disse, hvorved
projektlederens ressourcer kan fokuseres mest
muligt p& projektets faglige indholdsprogram.

Efterspgrgslen pé viden er stor og en res-
sourcekreevende aktivitet. MXD forsgger i videst
muligt omfang at dele viden til flest mulige ad
gangen, via. artikler og rapporter pad MXD.dk,
foredrag, orienteringsmgder osv. Men ift. nogle
problemstillinger kan individuel radgivning fra
MXD spare branchen for mange spildte omkost-
ninger. MXD ggede derfor kapaciteten til den
individuelle radgivning i 2020, ogsé for at kunne
imadekomme ansker om sparring pa eksportarbe-
jdet ift. Covid-19.

Herudover samler MXD i stigende grad mindre
grupper af branchefolk og kunstnere omkring
forskellige emner og grene af eksportarbejdet.
Meget af dette sker under MXD’s internationale
projekter, hvor flere i dag rummer et steerkt gget
uddannelseselement - i 2020 kan bl.a. Ja Ja Ja
Nordic: WIRED, Morning Coffee With The Nor-
dics, Nordic Music Bizz Top 20 under 30 og de
digitale handelsmissionerne Japan, USA og Afrika
(Sub-Sahara) neevnes.

DEL 2 INDHOLD

| 2020 sgsatte MXD endvidere et e-leerings-
program i samarbejde med Music Ally om de nye
teknologier og medier omkring afsaetningen og
forbruget af musik i dag.

Saledes m8 malet for denne hovedaktivitet
ligeledes betragtes som veerende opfyldt.

MXD betragter ovenstédende mélopfyldelse

som tilfredsstillende og som en overbevisende
indikator p4, at de fastsatte mal for MXD’s tre
hovedaktiviteter i en meget haj grad er opfyldte.
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4. Forventningerne til 2021

Mens denne rapport skrives er dele af verden
begyndt at 8bne op igen efter den anden eller
tredje nedlukning pga. Covid-19.

Nedlukningen har ramt de forskellige grene af
musikbranchen meget forskelligt. Kunstnere,
hvis hovedindtaegt er centreret omkring live-
aktiviteten, og alle andre aktgrer i denne del af
branchen har mistet hele indteegten fra den ene
dag til den anden. Modsat har fx den indspillede
musik jo fortsat kunnet streames.

Der er derfor et meget stort “undertryk” af
kunstnere og musikfans, der venter p& at
livemusikken igen kan indtage spillesteder og
festivaler, uden begraensninger. MXD forventer
derfor en massivt @get konkurrence om den ledig
kapacitet p4 spillestederne i efteréret 2021 og
2022. Og MXD forventer séledes et markant gget
pres pé organisationens stattepuljer.

5. MXD’s arbejde med “God ledelse i
selvejende kulturinstitutioner”

MXD er opmaerksomme p& anbefalingerne i
ovenngevnte og overvejer lgbende, hvordan
MXD’s corporate governance kan optimeres. |
2020 blev bestyrelses madeaktivitet og direkte
opsyn med MXD’s ledelse, driften og aktiviteten
@get markant ift. tidligere &r pga. behovet for
en meget fleksibel planlaegning ift. den store
uforudsigelighed, som Covid-19 skabte.

Der blev blandt andet afholdt ekstra mader, der
udelukket var dedikeret til MXD’s starste projekt-
indsatser, herunder SPOT Festival og Reeperbahn
Festival 2020 Celebrating Danish Music.

DEL 2
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